“A carta de vendas de 16 palavras”







HA UMA VENDA NOS OLHOS DE QUEM COMPRA






HUMBERTO SILVEIRA

Ha uma venda nos olhos
de quem compra

(Marketing digital e filosofia: um caso de amor e 6dio)

...ha uma venda nos olhos de quem compra...
...Entenda a onda: na venda ha uma fenda...
...por onde passam luzes, cores e sombras...

Feira de Santana - Bahia

2020



Copyright © 2020 by Humberto Silveira

Projeto gréfico: Editora Zarte
Editoragao eletronica: Editora Zarte
Capa: Sander

Revisao textual: O Autor

Revisdo de provas: O Autor

Conselho Editorial

Claudio André Souza

Maria de Lourdes Novaes Schefler
Mariana Fagundes de Oliveira
Maria Victoria Espifeira Gonzélez

Zenaide de Oliveira Novais Carneiro

Dados Internacionais de Catalogagao na Publicagao (CIP)

5588

Silveira, Humberto

Ha uma venda nos olhos de quem compra : marketing digital e filosofia: um caso
de amor e ddio [recurso eletronico] / Humberto Silveira. — Feira de Santana : Editora
Zarte, 2020.

139 p.

E-book (PDF).

ISBN 978-65-88707-01-2

1. Marketing digital. 2. Filosofia. I. Titulo.

CDU: 001:658.8:004.738.5

Luis Ricardo Andrade da Silva - Bibliotecario — CRB 5/1790

Todos os direitos desta edigdo reservados

‘ () t Editora Zarte
Q w 2 S Rua Nacional n° 300 A, Parque Ipé
Q Q ‘ ‘ ‘ 44054-064 — Feira de Santana, BA
’ VRS Telefone: (71) 99116-6034 WhatsApp
- Editora

E-mail: zartegraf@gmail.com
Za rt e http://blog.editorazartefsa.com



Dedico este livro ao POVO, que ja foi DEMOS...






CINCO LICOES DECISIVAS NESTE LIVRO

A MENTE E PRIMEIRO IMAGINACAO
DESEJO E PRODUCAO (INCLUSIVE PRODUCAO
DE PRODUCAO E PRODUCAO DE ANTIPRODUCAO)
EMOCAO DEPENDE DA IDEIA DE TEMPO
UMA DIFERENCA PROBLEMATICA ENTRE
ETICA E MORAL: NATUREZA E SOCIEDADE
COMO ESCREVER UMA CARTA DE VENDAS






“GRATITUDO"”

“SO OS LIVRES SAO GRATOS UNS AOS OUTROS”,
COMO Veremos...

Minha gratiddo se estende ao Cosmos... “Quando
dizemos que alguma coisa ¢ bonita, estamos simplesmente
agradecendo’, dizia algum poeta. Entdo, para mim, as trés
mulheres mais lindas e maravilhosas do mundo: minha
mae, minha irma e minha esposa...

Tenho muitos amigos para agradecer a todos, mas,
especialmente sobre o tema, o processo e o propdsito desse
livro, devo tudo a Marcos Rocha, amigo de longa data e
sécio em projetos de langamento de infoprodutos. Se nao
fosse por ele, ndo teria me interessado por marketing digital
e, portanto, ndo teria escrito este livro...

E ¢ claro que quero agradecer, sobretudo, a VOCE
que comprou esse livro, pois ASSIM VOCE ME DA
ESPERANCA...






SUGESTAO DE LEITURA

Durante 30 anos, tentei escrever um livro... Mas
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VOCE pode ler abrindo aleatoriamente uma pagina,
e penetrando no meio para ter uma inspiragdo. Claro que
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comentando mais um pouco sobre o bombastico DILEMA
DAS REDES, e ainda especulo sobre o PROXIMO PASSO,
mostrando que estou aprendendo com o Mestre da Copy
Evaldo Albuquerque, a quem sou grato pela inspiragao!
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PREFACIO

Este livro é uma espécie de resenha do bestseller A
CARTA DE VENDAS DE 16 PALAVRAS, de EVALDO
ALBUQUERQUE. Decidi escrevé-lo durante a leitura da
CARTA. Como se diz, tive um INSIGHT: senti a necessidade
de falar sobre filosofia para quem se interessa por marketing
digital, mas também acabei falando de marketing digital
para quem se interessa por filosofia. Vocé pode concluir
também que é um livro de copy para copys e, por ultimo,
um livro de filosofia para fildsofos. SE ASSIM DESEJA,
QUE SEJA!
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INTRODUCAO

Marketing digital e filosofia: um caso de amor e
édio

Talvez VOCE j4 tenha SENTIDO o que estou
SENTINDO AGORA

Na realidade, um PRESSENTIMENTO

Tenho a SENSACAO de que jé estive NESTE MESMO
LUGAR ANTES...

Escrevendoissoagora, mevema MEMORIA IMAGENS,
e tenho a IMPRESSAO de que, MESMO MANDANDO,
ESTOU OBEDECENDO...

E TUDO BEM SEMPRE SEM RESSENTIMENTO

E um TURBILHAO DE IMAGENS, com poucas
CONDICOES DE VISIBILIDADE

Entdo hd muitas NUVENS em torno de uma
LEMBRANCA, como se eu estivesse no OLHO DE UM
FURACAO, quando lembro ou tento lembrar alguma coisa...

Mesmo que a lembranga seja a de UM DIA DE SOL
COM O CEU TODO AZUL?

Fico pensando essas coisas que envolvem o que
chamamos de ESPACO-TEMPO, e tenho um INSITGH,
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tenho EXITO, encontro EXIT, a SAIDA, pois posso ficar
preso também no tempo, como em ALICE NO PAIS DAS
MARAVILHAS, onde uma galera ficou presa no tempo,
exatamente UM MINUTO PARA HORA DO CHA

E ndo adianta roubar a CRONOESFERA para tentar
MUDAR O PASSADO NO PASSADO

Porque O PASSADO, NO PASSADO, E ETERNO

A MUDANCA DO PASSADO SO OCORRE DE
VERDADE AGORA

E essa é a busca frenética por um COMPUTADOR
QUANTICO, que permitira, FINALMENTE, &8 HUMANI-
DADE, A VELOCIDADE QUE TANTO DESEJA NA RE-
SOLUCAO DE PROBLEMAS

A coisa é tio répida que A SOLUCAO deve passar a
existir ANTES do problema...

AS COISAS SOBRE O TEMPO SAO ASSIM!!

Etoda UMA METEOROLOGIA... Uma nuvem se forma
no céu como um pensamento em minha cabeca, disse mais
ou menos assim, se nao me trai justamente a memoria, em
um livro chamado OS METEOROS, o inigualavel mestre
dos mestres MICHEL TOURNIER

De repente agora mesmo abri um livro e um
METEORITO BATEU EM MINHA TESTA:

“Quanto mais a filosofia tropeca com
rivais imprudentes e simpldérios mais ela
os encontra em seu proprio seio, pois ela se
sente preparada para preencher a tarefa, criar
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conceitos, que sao ANTES METEORITOS
QUE MERCADORIAS. A filosofia tem
ataques de riso..” (DELEUZE E GUATTARI,
“OQUEE A FILOSOFIA?”)

Neste pequeno relato de MOMENTO, estdo todos os
TEMAS COMUNS entre MARKETING e FILOSOFIA...

Quais sdo esses temas?

Com a palavra, o REI ROBERTO CARLOS diria, nao
sem a MEMORIA DO NATAL:

“Se chorei ou se sorri...,

O IMPORTANTE E QUE ESQUECI?

ESTA TUDO AQUI, filosofia e marketing...

Apenas isso, e isso é tudo: MUITAS EMOCOES...

Para quem posta, para quem gosta de toda essa...
...logica?

“E logico!”, diria ARISTOTELES ou NEWTON DA
COSTA?

E PUBLICO E NOTORIO, est4d estampado na CAPA
DOS PRINCIPAIS JORNAIS

“PLATAO EXPULSA OS POETAS DE SUA
REPUBLICA”

Como sio as coisas!

Platao criticava os pensadores que justamente se serviam
da ARTE DA PERSUASAO em DEBATES PUBLICOS cujo
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objetivo era VENCER O ADVERSARIO ATRAVES DO
DIALOGO

E 0 que eu chamo de DEUS E O DIALOGO NA TERRA
DO SOCRATES

O BERCO DA PUBLICIDADE E TAMBEM O DA
FILOSOFIA e...

E légico?

E O BERCO DA LOGICA, O BERCO DA
DEMOCRACIA...

Masninguém passaavida“DEITADOETERNAMENTE
EM BERCO ESPLENDIDO”..

E que, para MUDAR O PASSADO, tem de ser AGORA

Esse agora PROTAGONISTA, mesmo no meio da
AGONIA DO AGON...

Da AGORA (“praga puiblica”) ao AGORA, somos os
filhos de AGON (“competi¢io dos homens livres”)....

Mas A COMPETICAO DOS HOMENS LIVRES
AGONIZA ONDE A LIBERDADE DE MOVIMENTO E
UMA ESTATUA

E HOJE quem toma partido contra Platao a favor dos
poetas sao os mesmos que ABOMINAM O MARKETING

VAI ENTENDER!

E FAZ SENTIDO!

Emtodasas ARTES, comono CINEMA, PENSADORES
REALIZAM A CRITICA

HOLLYWOOD, O SUCESSO

GODARD NAO SUPORTAVA NEM OUVIR A
PALAVRA BRUCE WILLIS

20



E d4 “ADEUS A LINGUAGEM”:

“ELE NAO NOS FEZ HUMILDES!” “QUEM?”

“ELE NOS FEZ HUMILHADOS!” “QUEM?”

“DILEMA DAS REDES”, HUMILHADOS E MILIO-
NARIOS

Duas palavras que me lembram o MILHO, um vegetal
muito interessante

ENTRE A AGRICULTURA E A HORTICULTURA

Entre o grao e o rizoma...

“No meio do caminho”

EXISTE UM PROBLEMA, ¢ evidente que existe. Mas
QUAL E O PROBLEMA?

O documentario O DILEMA DAS REDES logo destaca
a ESTRANHA HESITACAO dos grandes personagens
responséveis pela CRIACAO das redes...

Espere um pouco.

Eu disse RESPONSAVEIS?

Talvez seja essa A CAUSA da estranha hesitagao e, quer
saber...

EIS O PROBLEMA!

A MENTE HUMANA E FEITA DE IMAGENS

Qual foi a parte que vocé nao entendeu?

CLASSICA CARA DE PAISAGEM

Entao, o entrevistador pergunta: “E SEUS FILHOS?”

“NAQO! SOMOS MUITO RIGOROSOS QUANTO A
ISSO!

NADA DE CELULAR!!”

“EU MESMO SOU VITIMA DO QUE CRIEL, MAS
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NAO QUERO QUE MEUS FILHOS SEJAM”...
DE FATO, TEMOS UM PROBLEMA...
SERIA ETICO?

22



O REFRAO

“Mas... 0 que é um ritornelo?
...0 ritornelo é um prisma, um cristal
de espago-tempo”

(DELEUZE E GUATTARI)

Pronuncie a palavra INDUSTRIA, separando as silabas:
IN-DUS-TRIA.

O que vocé percebeu?

E muito parecido com UM-DOIS-TRES.

Na Histéria da Matematica, Carl Boyer observa que,
para os antepassados pré-histéricos, “depois de 3, vem o
infinito”

UM-DOIS-TRES: eis a férmula. Para comecar, no
minimo 3.

Antes de comegar a tocar uma musica, é comum ouvir
alguém (o baterista, por exemplo) dizer:
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1,2, 3e..

Em tudo é assim.

No cinema, o classico “luz, cimera e agao!”.

Sao também trés as cores primarias: VERMELHO,
AZUL E AMARELO. (Preto e branco ndo sdao consideradas
cores propriamente ditas, pela absoluta reflexao ou absor¢ao
daluz).

Ainda na matematica, “UM” é apenas a UNIVERSAL
IDEIA DE UNIDADE. Nao é um numero propriamente,
mas o MODELO que permite contar. Como sabemos o que
vem ANTES ou DEPOIS de qualquer nimero...? Escolha,
por exemplo, o 9: sabemos que o 8 ¢é anterior e depois vem
o0 10 por causa do ntimero 1. POR ISSO E IMPOSSIVEL
CONTAR OS NUMEROS PRIMOS, pois o modelo da
unidade ndo funciona... ELES SAO IMPREVISIVEIS!

“ZERO” também nao é nimero propriamente dito...

“DOIS” seria o primeiro numero verdadeiro, o UNICO
PRIMO PAR.

Mas “TRES” é a perfeicdo, o triangulo, a FORMA MAIS
ESTAVEL.

Intuitivamente, vocé entendeu tudo.

“1, O MODELO que permite MEDIR, “2, O UNICO”,
“3, 0 MAIS ESTAVEL”

Comecei falando de palavra, matemdtica, musica,
cinema, cores, filosofia. Por qué?

Esse pequeno livro tem o proposito de comentar (algo
entre andlise e sintese) o bestseller A CARTA DE VENDAS
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DE 16 PALAVRAS, da lenda viva do marketing digital,
o célebre e milionario dos EUA, nordestino do Brasil, o
piauiense brilhante Evaldo Albuquerque.

Esse bestseller seria “O DIARIO DE GAUSS” do
MARKETING DIGITAL, fazendo um paralelo absurdo
com esse classico da matematica de grande impacto com
apenas 19 paginas.

Albuquerque estabeleceu recordes de vendas que
conquistaram cobigados Discos de Platina, trabalhando na
Agora Financial e, entre outras tantas coisas, para resumir
rapido, fundou a Paradigma Press.

Ele ¢ O ATUAL CARA DA CARTA!

Vai ser dificil supera-lo. Porém, se depender dele,
VOCE CONSEGUE!

Ele criou ndo uma, mas A FORMULA.

E eu acredito que ele, de fato, usa a formula A TODO
MOMENTO, como ele mesmo diz,

“NAO E TEORIA, EU PRATICO!”

Note assim que O METODO E O RESULTADO!

A palavra “método” quer dizer “caminho’, e o caminho
ndo existe antes de caminhar, pelo menos ndao NESSE CASO,
pois A PRIMEIRA PERGUNTA DA FORMULA é:

“Por que isso ¢é diferente de tudo o que eu ja vi?”.

Entdo a coisa é simples, eu dizia, ndo um caminho
inteiramente pronto, mas existe uma férmula clara acessivel
a todos que ¢ a seguinte:

TENHA UMA CRENCA E RESPONDA ESSAS 10
PERGUNTAS (veja as perguntas no CAPITULO 3).
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Mas, como vocé deve suspeitar, eu sei e o autor disse: a
téormula é apenas a ESTRUTURA.

Eu chamo de ESTRATEGIA. E quer dizer que ainda
nem chegamos ao CAMPO DE BATALHA.

O autor da o exemplo do conceito de “Inten¢do do
Comande’, um dispositivo que dd AUTONOMIA PARA SE
ADAPTAR AS CIRCUNTANCIAS. No campo de batalha,
por exemplo, nao é hora de consultar o manual. “Vocé nao
¢ Mané..”

Vocé precisa ter uma coisa que seu cérebro tem:
PLASTICIDADE para se adaptar.

Uma coisa que seu corpo tem: FLUIDEZ.

Vocé, o Planeta e Eu somos feitos de muita agua!

Bruce Lee ja sabia também, s6 para lembrar.

Eu chamo isso de TATICA, as vias de fato, a agdo, o
coracdo, o tato.

H4 muito tempo, um amigo meu do jiu-jitsu, que
hoje trabalha na Policia Federal, me disse algo que nunca
esqueci, embora ele possa ter esquecido. Ele citou A ARTE
DA GUERRA, de Sun Tzu. S6 depois fui ler a obra completa,
incluindo OS DOCUMENTOS PERDIDOS.

Eis a frase de Sun Tzu citada pelo meu amigo, que néo
consigo esquecer e que agora é perfeita para 0 momento:

“ESTRATEGIA SEM TATICA ¢ o caminho mais lento
para a vitéria. TATICA SEM ESTRATEGIA ¢ o ruido antes
da derrota”

A for¢a do sentido dessas palavras.. A FORCA DO
SENTIDO DESSAS PALAVRAS...

26



E disso que o autor esta nos falando, COM TODAS AS
PALAVRAS, mesmo e, sobretudo, se todas as palavras SAO
POUCAS.

Ele comega seu bestseller falando de musica, explicando
que hd um padrao nas musicas no topo da lista, inclusive
elas foram escritas pela mesma pessoal!

Mas o padrao éa SIMPLICIDADE, a gradual introdugao
dos instrumentos e...

“DUN DUN DUN?, o refrao, no menor tempo possivel.

Isso é o que domina a IN-DUS-TRIA fonogréfica.

Por tras do que o autor esta falando sobre o refrao,
ha um dos mais ricos conceitos da filosofia inspirado na
musica, o RITORNELO.

Evaldo confessa que ndo é musico, mas, do alto do seu
sucesso, ele REIVINDICA A ARTE!

Afinal, raciocina ele, como na musica e no
cinema, no6s também, os copywriters, “TOCAMOS
EMOCIONALMENTE AS PESSOAS”!

E foi por isso que eu comecei falando de palavra, musica,
cinema, cores, filosofia.

Parece que ha uma ligacdo entre essas coisas, pois o
REFRAO LIGA TUDO.

Porém, HAVERIA MAIS ALGUMA COISA?

Que talvez o livro ndo tenha mencionado... Seja porque
ndo sabia, seja porque fez vista grossa...

E que, pensando aqui comigo, SENTI FALTA...

Pronto, € isso! SENTI FALTA DA PALAVRA... como se
diz?
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ETICA.

Desculpe, se nao for QUERER DEMALIS...

Quero dizer logo que NAO sinto falta da palavra “ética”
como um MORALISTA!

E s6 mais adiante vocé vai entender por que sublinho as
palavras “SENTI” e “FALTA”

O fato é que me refiro 8 ETICA DEMONSTRADA A
MANEIRA DOS GEOMETRAS!!

Trata-se da mais célebre obra do filosofo BENEDITO
SPINOZA, a mais RESISTENTE, a mais CONSISTENTE
explicagio da MENTE HUMANA, do DESEJO e de seus
AFETOS, de todos os tempos, na historia do pensamento
ocidental.

“O que NAO PODE ser pensado, e todavia
DEVE ser pensado, isto foi pensado uma
vez, como o Cristo encarnou-se uma vez,
para mostrar desta vez A POSSIBILIDADE
DO IMPOSSIVEL. Assim Spinoza ¢ o Cristo
dos filésofos, e os maiores filésofos nao sao
mais do que apdstolos, que se afastam ou
se aproximam deste MISTERIO. Spinoza,
o tornar-se filésofo infinito”. (DELEUZE e
GUATTARI, “O QUE E A FILOSOFIA?”, p.
79).

Entio é por isso que preciso da ETICA para pensar tudo

O QUE ESTA EM JOGO no bestseller de Albuquerque. E o
que estd em jogo é o DESEJO E AS EMOCOES.
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No tripé da formula da CARTA DE VENDAS, vocé
percebe que, entre a NOVA OPORTUNIDADE E O NOVO
MECANISMO ESTA O DESEJO ou, como diz o livro, A
REALIZACAO DO DESEJO.

Aqui vocé ja pode prestar atengdo que uma coisa se
destaca: O SENSO COMUM SENTE DESEJO COMO
UMA FALTA.

Esse ¢ 0 PRESSUPOSTO que estd na mente e no coragao
do marketing. E vocé ja sabe que o marketing gira em torno
da mente e do coracao.

Mas a for¢a do sentido dessas palavras “TOCAMOS
O CORACAO DAS PESSOAS” me leva ainda a revelar
UMA LIGACAO MUITO MAIS PROFUNDA ENTRE A
PUBLICIDADE E A FILOSOFIA.

Como vocé deve saber, ndo hd palavra mais sagrada
no marketing do que PERSUASAO. Os copywiters sempre
citam classicos como Arquitetura da Persuasdao, ou Como
Fazer Amigos E Influenciar Pessoas.

Nunca li essas coisas, mas li ORIGENS DO
PENSAMENTO GREGO, de Pierre VERNANT, e sei,
portanto, que a origem de PEITHO (nome grego para
designar A FORCA DE PERSUASAOQ) é também a ORIGEM
DE TODOS OS NOSSOS VALORES, a Grécia Antiga.

AGORA (com acento no A) é o nome grego que
designa a PRACA PUBLICA. A palavra “agora” deriva dai,
evidentemente.

AGON designa A COMPETICAO DOS HOMENS
LIVRES. E dai que surgem palavras como PROTAGONISTA,
ANTAGONISTA E AGONIA.
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Eu dizia “DEUS E O DIALOGO NA TERRA DO
SOCRATES!”

Sim! A publicidade, a politica, a filosofia, a ldgica,
enfim, nés, O OCIDENTE, nascemos na Agora e do Agon.
Nascemos na POLIS! Para ter um insitgh, veja o que o
Mestre VERNANT escreve:

“O que o sistema da POLIS implica ¢, antes de
mais, uma extraordindria VALORIZACAO
DA PALAVRA em relagdo a todos os outros
INSTRUMENTOS DE PODER. (..) Esse
poder da palavra - de que os Gregos fardo
uma divindade: PEITHO, a FORCA DE
PERSUASAO... (...) Pressupde um PUBLICO
como um JUIZ que decide em ULTIMA
INSTANCIA... (...) é esta escolha puramente
humana que da a MEDIDA DA FORCA DE
PERSUASAO respectiva dos dois discursos,
garantindo a vitéria de um dos oradores
sobre o outro. Uma segunda caracteristica da
POLIS é o carater de PLENA PUBLICIDADE
dada as manifestagoes mais importantes da
vida social” (VERNANT, “ORIGENS DO
PENSAMENTO GREGO, p.57).

Agoravocé ja sabea IMPORTANCIA DE CONHECER
A ORIGEM DOS VALORES OCIDENTAIS.
Eu dizia que precisava da ETICA, de Spinoza. SERA O
BENEDITO?
Sim, Benedito Spinoza.
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Sua obra mais famosa explica A MENTE HUMANA,
O DESEJO E OS AFETOS, entre outras coisas, e por isso
considero essencial no caso de se pensar em “TOCAR
EMOCIONALMENTE AS PESSOAS” PARA INDUZI-LAS
A UMA DETERMINADA ACAO, o que é exatamente o
caso do marketing.

Mas vou fazer tudo isso no figurino da férmula da Carta,
montando o tripé (NOVA OPORTUNIDADE, DESEJO,
NOVO MECANISMO): “A nova oportunidade é a chave
para realizar o desejo e isso s6 é possivel com meu novo
mecanismo”. Isso foi o que eu chamei de TRIPE da férmula
(lembrando que a férmula é simplesmente UMA CRENCA
E 10 PERGUNTAS).

Portanto, o tripé com sua nova oportunidade, realiza¢ao
de seu desejo, que sé é possivel através de meu novo
mecanismo, senhoras e senhores:

“Ter acesso a um mapeamento conceitual da mente hu-
mana do ponto de vista ético (filoséfico) para entender A
RELACAO ENTRE ESTRATEGIAS DE MARKETING DI-
GITAL E VALORES MORAIS CORRENTES DA SOCIE-
DADE ¢ a chave para sincronizar a CARTA DE VENDAS
com a DINAMICA do processo de LANCAMENTO. Isso
s6 é possivel atualmente através desse novo livro que ESTA
EM SUAS MAOS AGORA, um novo meio que aumen-
ta a CLAREZA DE PENSAMENTO e a PLASTICIDADE
MENTAL para adaptacao e resolu¢io de problemas no pro-
cesso de lancamento”.
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A “tonelada de estimulos emocionais” de que nos fala
o bestseller, distribuida de forma estratégica na férmula da
Carta de Vendas, através das 10 perguntas, gira em torno
das nog¢ées de DESEJO e de EMOCOES.

Entdo vocé ja sabe que a fun¢do das 10 perguntas
¢ distributiva: distribuir uma tonelada de estimulos
emocionais no ALVO, um coragdo muitas vezes tao
apertado quanto o bolso da média. Como a média é o ALVO
DA ESTATISTICA, A MEDIA E TAMBEM O ALVO DA
MIDIA.

O bestseller detalha essas nog¢des de DESEJO e de
EMOGCAO através das conhecidas defini¢cdes de gatilhos
mentais e emocionais, fazendo referéncia a “instintos
tribais”, processo evolutivo da humanidade, neurociéncias
e bestsellers sobre bestsellers ou simplesmente “arte da
persuasio’.

Como tudo nesse ramo da MANIPULACAO
MIDIATICA (que me lembra a MANIPULACAO DE
FORMULAS NA FARMACIA), tudo é REDUNDANCIA,
sobretudo a formula de sucesso, a crenga, as 10 perguntas
e a tonelada estimulante da ATRACAO FATAL PELA
FALTA, pelo vicuo. E uma boa defini¢io para a NOCAO
DE DESEJO pressuposta pelo senso comum e explorada
pelo marketing: ATRACAO A VACUO.

No meio de toda sua argumentagio “toneladamente”
redundante, e sem piscar, o livro cita (ou ex-cita) a
TECNICA DA FALACIA, atribuida a ninguém menos do
que Adolf Hitler.

32



Essa técnica é ilusionista e aparece no final de todas as
cartas de vendas bem escritas: consiste em dar a SENSACAO
de que seu ALVO (também chamado de PUBLICO-ALVO,
AVATAR, PROPECTO, etc.) ESTA NO CONTROLE,
mas, na realidade, vocé vai INDUZIR A ACAO mediante
o infalivel “OU... OU..”: “Ou os alemaes exterminam os
judeus, ou eles exterminam os alemaes! A escolha ¢ sua,
Alemanha”

A propésito, um dos mais interessantes e reveladores
capitulos do livro fala sobre “a hora de jogar o jogo nds
contra eles”. Eu nao disse que tudo era redundancia? Nem
estou me referindo a “jogar o jogo’, mas imagine um jogo
que ndo fosse uns contra os outros. Quando vamos jogar
uns a favor dos outros sem ninguém contra?

Essa é uma das partes mais interessantes e também
nem ¢ por revelar a IMPORTANCIA DE UM INIMIGO
COMUM, pois esse ¢ um conceito relativamente bem
conhecido. Mas o texto destaca um ponto decisivo que
APERFEICOA o conceito. Ele chama de A DECONEXAO.

Ter um inimigo comum é importante para fortalecermos
nossa amizade, mas, SE VOCE CONSEGUIR QUE OS
SEUS IGNOREM COMPLETAMENTE QUALQUER
OUTRA COISA ALEM DE VOCE, entio temos algo como
o FANATISMO.

Ok, sem problemas, nada tem problema no marketing...
E como diz 0 méo leve: “SE NAO VIU, TO LEVANDO; SE
VIU, TO BRINCANDO”.
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Ok, sem problemas, QUEM NAO E FANATICO?

E se o lider daquela seita (raciocina o autor) convenceu
seus membros a pratica do suicidio coletivo, “imagina
0 que essa técnica incrivel nado pode fazer pela sua carta
de vendas”.. Vai 14, se joga, é claro que vocé nao vai levar
ninguém a se matar... Vocé s¢ vai vender um produto ou um
servi¢o no qual vocé acredita... A menos que vocé nao queira
um cheque de tantos digitos... Nao queira prover o sustento
de sua familia... Ok, sem problemas, de verdade, é sim, a
escolha ¢é sua, fique a vontade para recusar ser milionario e
abandonar os sonhos de quem deveria ser importante para
vocé... S6 existem dois tipos de pessoas... Eu sei que vocé
ndo quer ser eternamente um fracassado...

JAB, DIRETO, CRUZADO!!! O velho ebom 1, 2, 3... E
depois? O INFINITO!

Como vocé percebeu até aqui, o copywiter se interessa
pela CAUSA DA ACAO FINAL E DE SUA REPETICAO.

Por isso tudo comega com a musica, DUN DUN DUN.

Entao os “profissionais da conquista amorosa” nao
poderiam deixar de ser citados pelo livro, atestando que a
“cartada” ¢ uma “cantada’”.

Aprende-se com esses profissionais a conter a
ANSIEDADE PELA CONVERSAO. A técnica se chama
PUSH-PULL e consiste primeiro em “empurrar” para depois
“puxar”, um jogo entre repulsdo e atragao, desinteresse e
desejo, que a sabedoria popular conhece como “Quem
desdenha quer comprar”. Essa técnica sera usada para fechar
a carta.
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Novamente, é na ETICA de SPINOZA que encontramos
a distinta explica¢ao sobre essas LEIS DO AMOR E DO
ODIO.

Outro filésofo talvez mais famoso também aprendeu
com Spinoza, quando exprimiu seu push-pull:

“Se temos de nos amar, ndo é preciso que, antes, nos
odiemos?” (Nietzsche).

Agora veja Spinoza:

O AMOR QUE VEM DO ODIO E MAIS FORTE DO QUE
O AMOR QUE NAO VEM DO ODIO.
0 ODIO QUE VEM DO AMOR E MAIS FORTE DO QUE
0 ODIO QUE NAO VEM DO AMOR.

A Carta de Vendas ¢ uma Carta de Amor? A esse
respeito, o poeta dizia: “Todas as cartas de amor sao ridiculas
e eu também escrevi em minha época cartas de amor... Mas
afinal s as pessoas que nunca escreveram cartas de amor é
que sao ridiculas” (Fernando Pessoa).

E eu arrisco um hai-kai que fiz quando, no verao baiano,
trabalhei na praia como “barraqueiro” A poesia concreta
emergiu no momento em que fiz a gentileza de aliviar o
calor de um grupo de adolescentes. Sentindo gratidao, um
deles disse: “Meu tio, eu ja disse hoje que te amo?”. Nesse
exato momento, alguém me deu uma nota de 10 reais. Olhei
para o adolescente, mostrando a nota e disse:
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AMOR E DAR
A MOEDA

O grupo todo percebeu a sonoridade das palavras e
A FORCA DO SENTIDO, a tonelada de emogdes que eu
precisei viver para escrever essas POUCAS PALAVRAS.

A CARTA DE VENDAS DE 16 PALAVRAS ainda
inspira o questionamento ético filosofico especialmente,
quando o autor recheia o livro com exemplos de suas
proprias cartas de maior sucesso, aquelas que lhe renderam
discos de platina no topo da galeria da fama. Vamos citar
essas cartas nos capitulos 3 e 4.

E se vocé vende um livro sobre como escrever uma carta
de vendas, esse livro deve ter e ser ele mesmo sua MELHOR
CARTA.

A regra do jogo ¢ a redundancia, vocé ja sabe.

E eu dizia que A TONELADA gira em torno de DESEJO
e EMOCAO.

MAS NAO HA DEFINICAO CONCEITUAL nem
de uma coisa nem de outra. Apenas a NOCAO COMUM
PRESSUPOSTA.

Explicitar a no¢gdo comum pressuposta ou apresentar
um conceito distinto de DESEJO e de EMOCOES requer
conhecimento filoséfico da ETICA. Vocé se interessa?
“Fique a vontade para ignorar o conhecimento que separa,
justamente, sabios e ignorantes. A decisao estd em suas
maos, vocé é livre pra escolher entre saber e nao saber..”
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Como ¢é o nome dessa técnica? FALACIA. Qual a
referéncia? ADOLF HITLER...

MUITO PRAZER, MEU NOME E DOR, POSSO
PAGAR ESSE VALOR!

Para vocé que estuda marketing digital, essa frase talvez
faca sentido imediato, na velocidade do pensamento. Como
dizia o mestre EPICURO: “O atomo é tao rapido quanto o
pensamento”.

Mas até SPINOZA me parece apenas tangenciar a
relacao entre PRAZER e DOR ou, em outras palavras, isso
parece estar AQUEM DA PROPRIA MENTE HUMANA.

Todavia, se ndo fosse Spinoza, talvez NIETZSCHE
ndo tivesse tido o grande insitgh da GENEALOGIA DA
MORAL. E na Proposi¢io 43 da parte IV da Etica que
encontramos a indicagao:

“SE O PRAZER PODE LEVAR A TRISTEZA, ENTAO
A DOR PODE LEVAR A ALEGRIA”.

As pessoas imaginam que entendem isso, mesmo nao
tendo nenhuma defini¢do, por exemplo, de ALEGRIA E
TRISTEZA. Isso acontece justamente porque

NAO PRECISAMOS TER IDEIAS VERDADEIRAS
PARA SENTIR, MAS PRECISAMOS SENTIR PARA TER
IDEIAS...

Aqui estd a sequéncia:

IMAGEM (CAUSA) - SENTIR (EFEITO) - MEMORIA
(AMARCA) - IDEIA PELO QUE SENTE (IMAGINACAO)
- IDEIA DA IDEIA (CONSCIENCIA)...
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E tudo gira em torno de desejo, alegria, tristeza, amor e
odio. Tentarei expor esses conceitos do modo mais simples
que eu conseguir para nao se tornar um pretenso “livro de
filosofia’, talvez no maximo e no minino um livro de POP
FILOSOFIA.

De todo modo, nosso tema ¢ A CARTA DE VENDAS
DE 16 PALAVRAS e, para quem quer “resumo” do bestseller
de Albuquerque, encontrard no capitulo 3 (ESTRATEGIA,
UMA FORMULA).

Mas, sinceramente, se vocé é copyriwter, aconselho
que leia também o livro do BATMAN (o bestseller), sua
MELHOR CARTA DE VENDAS

E use o livro do CORINGA (este aqui que esta agora
em suas mdos) para PENSAR A DIFERENCA ENTRE O
APRENDIZADO E O PROCESSO DE APRENDIZAGEM.

De repente, a coisa virou um HIPERTEXTO...

“CATATAU”, em homenagem a LEMINSKI...

SE LASK
OU KLIK
NO LINK

Considerando que a mente humana nasce com a IDEIA
OU CONSCIENCIA DE SI, é uma coisa histérica.

E a investigacdo sobre transi¢des entre prazer e dor deve
PENSAR A PRE-HISTORIA DE UM MODO ABISSAL
ATE O FUNDO DO CORACAO SELVAGEM.

Mas vou ter de deixar O CORACAO SELVAGEM
para depois da MENTE HUMANA, embora esteja muito
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ANTES, embora seja TODA A PARTE SUBMERSA do
iceberg de desejos e emogdes.

Vocé estd com pressa? Se estiver, corre o risco de
permanecer lento. Mas, com paciéncia, lentamente, vocé
sera tdo rapido quanto o pensamento.

Desejo, percepgao, memoria...

Eu estava procurando o caderno de anotagdes (retornei
ao velho caderno, além do celular) e, de repente, percebi que
ele estava EM MINHAS MAOS. Isso costuma acontecer com
6culos: procuramos os dculos e eles estao ali, EM NOSSAS
CABECAS.

Imediatamente anotei isso, agora. Pois meu pensamento
ja havia chegado a conclusdao do que eu queria, tanto em
procurar o caderno quanto ao MISTERIOSO FATO
do caderno estar em minhas miaos JUSTAMENTE NO
MOMENTO em que eu o procurava.

Isso quer dizer que ele SE TORNOU IMPERCEPTIVEL
por um momento, e talvez por estar tao “a vista” (na verdade,
“ao tato”). O pensamento entdo foi ABSOLUTAMENTE
RAPIDO em sobrevoar tudo isso e, além de tudo isso,
suspeitar de que pode ser uma estratégia do “cérebro”
humano ndo perceber o que estd a sua frente no momento
em que vocé procura, talvez para vocé perceber que muitas
vezes ndo percebe o 6bvio, e que SENTE FALTA DO QUE
NAO FALTA.

O OBVIO é as vezes um OVNIL

Picasso dizia: “Nao procuro, eu simplesmente encontro”.
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E o que eu encontrei agora? O caderno? Nao!

Aideia, encontrei a ideia, outra coisa que as vezes escapa
procurando registro. “A escrita vai melhorar ou piorar a
memoria humana?”, debatiam os deuses egipcios.

A FORCA DO QUE VEIO ANTES PERMANECE A
MAIS MARCANTE. E exatamente a ORALIDADE: os
célebres poemas homéricos foram cantados por séculos
antes de serem escritos.

E é por isso que comecamos com o REFRAQ, aquilo
que entra facil na mente e nao sai da memdria.

A MARCA DO FLUIDO...

“Sera o Benedito?”

As idéias fogem naturalmente porque o pensamento é
essa VELOCIDADE ABSOLUTA que humilha a percep¢ao
e a memoria.

Mas eu disse entdo que havia percebido a ideia. Elevei
a percepgdo a outro nivel, surfando a onda do pensamento.

Portanto, vou revelar que ideia é essa.

E simples e por isso ainda estd aqui, ndo escapa sozinha,
vocé escapa com ela.

Perceba: “o que aconteceu?”.

Eu procurava o caderno. Logo, sentia falta do caderno.
Eu o encontrei, e logo esqueci a ideia que eu ia anotar. Entao
percebi que NADA FALTAVA...

E, SE NAO FALTA A FALTA, ELA E PRODUZIDA,
ELA E UM PRODUTO.
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Essa ideia estd também em MINHAS MAOS, e por isso
talvez nao escape de MINHA CABECA.

Essa ideia rege o mundo, a sociedade e cada pessoa nesse
planeta interioriza essa ideia... A IDEIA DE PRODUCAO.

Como essa ideia explica também a falta (e ndo o
contrario!), entio MUITO PRAZER, MEU NOME E DOR,
POSSO PAGAR ESSE VALOR.

Desejo, produgdo, falta, prazer e dor: estamos chegando,
sem pressa, a “uma tonelada de emocdes”..

“TA LIGADO, LADRAO? E TUDO NOSSO, SEGUNDO
KARL MARKETING!”

Isso é um samba, inspirado na “COMUNIDADE"..

Os dois pensadores que mais influenciaram o mundo
em que vivemos foram KARL MARX e SSIGMUND FREUD.
E eles estdao envolvidos até o pescogo e além do pescogo até
o ultimo fio de cabelo com essa HISTORIA DE DESEJO,
PRODUCAO E FALTA.

Marx ensinou a escrever a Histdria propriamente dita,
justamente introduzindo o CONCEITO DE PRODUCAO.

Ele definiu FORCAS PRODUTIVAS E MEIOS DE
PRODUCAQ, envolvendo a TENSAO entre os ATORES
SOCIALIS, o Estado, a Religiao, etc.

Toneladas de emocgdes ja estavam em jogo, o que nos
permite dizer logo e por enquanto intuitivamente: DESEJO
E PRODUCAO.
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Ao desejo nada falta, portanto nem a falta, que ele
também produz.

Vocé pode refletir e dizer que se vocé deseja um carro,
é claro que aquele carro FAZ FALTA para vocé, mas, na
realidade mesmo, tanto o carro quanto a falta que o carro
faz sio produzidos pela “FABRICA”.

IN-DUS-TRIA, um, dois, trés: desejo, produgio, falta.

NINGUEM SENTE FALTA DO QUE AINDA NAO
CONHECE, MAS DESEJA O DESCONHECIDO.

“Onde estamos que ndo reconhecemos mais os
desconhecidos?!” (LEMINSKI).

Vocé nao sente falta de Dostoievski, se Dostoievski
nao existe para vocé, mas, se Dostoievski fosse para voceé
o MISTERIO FASCINANTE, seu cérebro se encheria
de DOPAMINA e vocé ficaria dopado, apaixonado pela
LIBERDADE...

Isso nos leva imediatamente a perceber que o
EQUIVOCO foi imaginar o desejo como uma coisa
PESSOAL. Normal, justamente, lembra que eu disse que a
MENTE HUMANA ¢ praticamente CONSCIENCIA DE SI?

E uma histdria tdo estranha e absurda que convenceu
todo mundo... E A CARTA DE VENDAS CARTESIANA...
Quem iria acreditar na seguinte frase que, no entanto, vende
mais do que qualquer outra até hoje: “PENSO, LOGO,
EXISTO!”

Spinoza, por exemplo, dedicou toda a sua vida a
SERPENTEAR O PLANO CARTESIANO...
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E Marx meio relutante (por causa da palavra “DEUS”)
aprendeu também com Spinoza a férmula PRODUCAO =
DESEJO.

Portanto: Histéria da Produgao é a Historia do Desejo, a
Produgcao de Historia é o Desejo de Historia, a Produgao de
Desejo é a Producao de Produgao, e o Desejo de Produgao é
o Desejo de Desejo.

E é evidente que, no PROCESSO DE PRODUCAO, in-
clusive e, sobretudo, a ANTI-PRODUCAO E PRODUZI-
DA.

Isso quer dizer, no fundo, que eu posso até pensar e
existir de fato, mas isso s6 me diz que um dia ndo vou mais
existir e nem me diz que dia sera esse...

ODESEJO, poroutrolado,écomo ACONTECIMENTO:
existe antes de mim, NASCI PARA ENCARNA-LO e
continuard existindo depois de mim.

Freud, por outro lado, vai dar a entender
praticamente o contrario com sua definigdo FAMILIAR de
INCONSCIENTE.

Ao invés de afirmar a PRODUCAOQ, afirma a
REPRESENTACAO.

Quero dizer, A Firma... A Firma precisa colocar a
CASTRACAO NA ORIGEM... Pronto, isso deve ser o
DESEJO: quero comer minha mae e matar meu pai...

COMO UMA IDEIA ASSIM CONSEGUIU VENDER
TANTO PARA TANTA GENTE POR TANTO TEMPO E
POR TANTO DINHEIRO?
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E que Freud tinha um NOVO MECANISMO para
realizar o DESEJO DA FALTA chamado COMPLEXO DE
EDIPO

A NOVA OPORTUNIDADE era “SE CONHECER”
Pronto, sucesso!

Afinal, um dos erros mais infantis no marketing ¢é falar
mais do que o cliente. Freud resolveu isso de modo brilhante:
é o cliente que fala, e fala deitado, e nem olha pra ele, o que
lhe dava a chance de fazer outra coisa enquanto o cliente
consome o produto, que ¢ A NECESSIDADE UNIVERSAL
DE FALAR DE SI...

E agora vou falar como o Mestre da Carta, quando
citou o lider da seita fanatica que levou os membros ao
suicidio coletivo... “Se Freud fez todo mundo acreditar que
a natureza inconsciente do desejo era uma pega do teatro de
Sofocles, imagine o poder de sua carta de vendas...”. Comece
escrevendo: “FREUD EXPLICAY”.

De fato, isso é diferente de tudo o que eu ja vi, mas o que
tenho a ganhar com isso, como sei que isso ¢ verdade, por
que ndo estou tendo sucesso, quem ¢é o culpado, por que devo
confiar, como funciona o novo mecanismo, como comegar
e o que tenho a perder também sdo perguntas presentes
na muito bem sucedida carta de vendas do inconsciente
freudiano “EU-PAPAI-MAMAE”.

Veja agora a DEFINICAO REAL DE INCONSCIENTE
MAQUINA:

“Isso funciona em toda parte: as vezes sem parar, as
vezes descontinuamente. Isso respira, isso aquece, isso come.
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Isso caga, isso fode. (...) HA TAO SOMENTE MAQUINAS
EM TODA PARTE, E SEM QUALQUER METAFORA:
MAQUINAS DE MAQUINAS, com seus acoplamentos,
suas conexdes. Uma maquina-orgdo é conectada a uma
maquina-fonte: esta EMITE UM FLUXO QUE A OUTRA
CORTA. O seio é uma maquina que produz leite, e a boca,
uma maquina acoplada a ela” (DELEUZE E GUATTAR]I,
“O ANTI-EDIPO”).

Quando li essa primeira pagina desse incrivel tratado
sobre CAPITALISMO E ESQUIZOFRENIA, eu tinha 18
anos. Hoje, aos 46, sinto PROFUNDA GRATIDAO pela
NOVA OPORTUNIDADE de desmistificar as nogdes
de inconsciente para realizar o desejo de entender a
NATUREZA DO DESE]JO, e isso s6 foi possivel através do
NOVO MECANISMO, a MECANOSFERA! Pois, afinal,
“QUEM A TERRA PENSA QUE E?”!

Falando em juventude, depois de muito procurar,
encontrei um texto que escrevi na flor da idade sobre esse
assunto (e fiquei tdo surpreso em saber que eu era mais
rapido do que hoje) que vou até reproduzir aqui:

“SOKAFKA” A MATERIALIDADE

INCONSCIENTE, essa é a palavra e remete logo a Freud,
mas ele tratou a USINA como um teatrinho de familia.

A palavra Inconsciente é adequada, pois consciéncia
fedia a poleiro de galinhas hegelianas. (Isso quer dizer que
Marx sentia forte necessidade de superar seu professor
Hegel...).
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Marx queria tanto socar a materialidade que, sem
pestanejar, tao logo encontrou a brecha epicurista, meteu
por cima da CONSCIENCIA DE SI o centro mesmo da
GRAVIDADE.

AUTONOMIA MATERIAL foi o que afetou Marx, o
que equivale a dizer o Inconsciente.

A consciéncia de si é uma nogao da qual ele é forcado
a se servir para tragar a trajetéria DA ANTIGUIDADE A
MODERNIDADE, mas, exatamente, o que ele faz?

Marx denuncia a falsidade, a INVEJA e até o CIUME
que acompanham a definicdo da natureza da consciéncia
de si moderna (Nietzsche falava em RESSENTIMENTO e
REMORSO).

Depois de erigir a GENESE da autonomia material
pela IMANENCIA SIDERAL (Meteoros), Marx apresenta
a consciéncia de si exprimindo uma autonomia de cardter
puramente formal e isso é a SUBJETIVIDADE moderna.

Essa autonomia formal do sujeito nasce como uma
reacdo (e tem na reacdo seu conceito mais forte). Trata-
se de uma inveja, pois o sujeito quer ter a autonomia da
materialidade, mas também ¢ um citime, pois o sujeito nao
aceita que a matéria goze sozinha de toda essa autonomia.

Marx soca toda essa materialidade logo na pagina 212
ou 213 de seu doutorado em filosofia.

E notével o quanto sonhava com a Extensio de suas
ansiedades, pela materializagdo, pelo que viria a ser o
conceito de Produgao.
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Eis o Inconsciente, mas tudo se deu tao rapido que, antes
que se percebesse, por Imanéncia, o Processo (a Revolugao,
a Historia) apresentava a “RIQUEZA” da linha de produgéo,
o plano de antiprodugdo, os modos de producao, enfim,
mais uma vez, a AUTONOMIA DO MOVIMENTO, A
MATERIALIDADE que se aplica a sistemas de ideias e,
portanto, a sociedade, em sua “forma material, de fato e de
direito”.

Conclusao

Marx nao usou a palavra INCONSCIENTE, mas
mostrou a REALIDADE. Freud usou a palavra, mas
escondeu a realidade.

Marx nao nomeou o CONCEITO, embora o tenha
concebido, e Freud ndo o concebeu, apesar de nomea-lo.

Ou, por fim, quando Marx fala da consciéncia de si,
REVELA o inconsciente produtivo, mas Freud, quando fala
de Inconsciente, PRODUZ uma consciéncia de si.
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DESEJO: MENTE HUMANA, CORACAO SELVAGEM

Até aqui, vocé percebeu que o que chamamos MENTE
HUMANA envolve, em primeiro lugar, a sequéncia:
IMAGENS - EMOCOES - IDEIAS - ACOES.

A MENTE HUMANA E FEITA DE IMAGENS...

Mas isso ainda nio a diferencia do CORACAO
SELVAGEM, e antigamente ja se chegou a imaginar que o
coracdo era a FONTE DO PENSAMENTO, nio o cérebro.
(STEVEN ROSE, “O CEREBRO DO SECULO 21”)

Hoje, as pesquisas falam de CEREBRO NO
INTESTINO DELGADO... E antes disso, a INTELIGENCIA
EMOCIONAL se tornou a grande onda de nossa época
estranhamente ANSIOSA E DEPRIMIDA.

Assim, por enquanto, deixamos entrever que ha
DISTINCAO entre “mente” e “coragido’, EMBORA SEJAM
INSEPARAVEIS. Existe distingdo, e aqui falaremos da
“mente”, segundo Spinoza. Em outro momento, falaremos
do “coragao’, segundo Nietzsche.
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“TUDO TEM UM LI NIETZSCHE!”
“NIETZSCHE CONHECO!”

“Tudo tem um limite e nem te conheco’..

Este capitulo seria antes um CURSO DE POP
FILOSOFIA, cujo nome das paginas nas redes sociais para
“CAPTURA E CONVERSAO” foi definido rapidamente,
quando me veio a cabega aquela famosa passagem biblica
(em Mateus ndo sei das quantas...) sobre OLHAI OS LIRIOS
DO CAMPO. Todo mundo ja ouviu esse REFRAO, e quase
ninguém sabe do que se trata!

Nessa passagem, se ndo me falha a memoria, JESUS
(talvez aquele ANTES DE CRISTO cf. livro de Leminski)
esta dizendo a todos ali que estao preocupados em como vao
comer, se vestir, trabalhar... Bem, vocé sabe, Jesus responde:
OLHAI OS LIRIOS DO CAMPO! Eles nio trabalham e suas
vestes sao mais belas do que as de Salomao! Deus provera!

A MAIS VERDADEIRA DAS CARTAS DE VENDA E
AFE

Lembra qual é a primeira coisa da féormula? ONE
BILIEEF, UMA CRENCA

Entdo eu dizia que dei um nome rapidamente, mas esse
nome ja estava em minha cabe¢a ha pelo menos 10 anos...
OLHAI OS DELIRIOS URBANOS!

Eu usei a linha decisiva entre rural e urbano, um refrao
biblico e A VELOCIDADE DO SENTIDO, quando a
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pessoa percebe, em um clardo muito rapido, que o TEMA
COMUM entre os lirios biblicos do campo e os delirios
urbanos ¢ justamente o TRABALHO, o meio pelo qual
vamos PROVER o sustento...

Mas Jesus trabalhou a nogdo crucial do MARKETING
EM ESTADO PURO, quando eternizou o simples e direto
“DEUS PROVERAY”.

Jesusé o CRIADOR DA ESPERANCA, essa emo¢do, essa
“flutuacao da alma’, companheira do MEDO, indispensavel
para CONTROLAR O DESEJO.

Se o desejo é FLUXO, TORRENTE, RIO CAUDALOSO,
o medo e a esperanca formam poderosas CONEXOES
TIGRE que tentam minimizar VAZAMENTOS.

Na faca do genial e atormentado CARAVAGGIO
(“CARA VADIO?), havia a inscrigdo em latim: “NEC SPES
NEC METUS” (“SEM MEDO SEM ESPERANCA”).

Entdo eu dizia que isso era pra ser um curso de pop
filosofia cujo nome seria OLHAI OS DELIRIOS URBANOS.

Acrescentei o subtitulo AMBICAO E CRUELDADE,
e a descricio nos grupos: EXERCICIO FLUIDO DO
PENSAMENTO LIVRE A PARTIR DA LINHA EPICURO
- SPINOZA - NIETZSCHE.

Tema principal: PENSAR O QUE SE SENTE.

Corte Especifico: RELACAO DAS IDEIAS DE AFETOS
ENTRE o final da parte 3 da ETICA (de Spinoza) e o segundo
ensaio da GENEALOGIA DA MORAL (de Nietzsche).

Fiz o esbogo de duas copys rapidamente (mas antes de
ler o bestseller...), e vou, portanto reproduzi-las aqui:
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COPY 1

“Vocé ja ouviu falar de filosofia e sente muito, j& tem
uma OPINIAO automatica, um COMPORTAMENTO
pronto...

Na real, a filosofia é muita chata, ndo apenas em seu
brilhantismo dificil, mas sobretudo em sua estupidez... Sim,
até na filosofia existe a estupidez humana...

Como temos o habito de ELIMINAR DA PROPRIA
PERCEPCAO O QUE NAO NOS INTERESSA, a filosofia
muitas vezes encabeca a lista do imperceptivel...

Pensando nisso, assim ja filosofando, SINTO MUITO,
penso, logo, desisto...

“SINTO MUITO’, entretanto, podem ser as palavras
CHAVE PARA NAO DESISTIR da filosofia!

SINTO MUITO! Vou insistir, vou resistir! Que me
desculpem os outros, mas FILOSOFIA E FUNDAMENTAL!

Quem domina um discurso filoséfico, normalmente,
TEM APENAS UMA IDEIA ESSENCIAL, ou pelo menos
se dedica longamente a uma UNICA IDEIA

Assim a propria Histdria da Filosofia tem “GRANDES
TEMAS” como IDEIA e ATOMO, ESSENCIA e
EXISTENCIA, TEMPO e ETERNIDADE, CORPO e
MENTE, etc.

Mas sinto muito, NENHUMA IDEIA DESAFIOU
TANTO O PENSAMENTO QUANTO A PROPRIA IDEIA
DO QUE SE SENTE, ideia das afec¢des, das sensagoes, dos
sentimentos, das emogdes...
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“QUAL O SENTIDO?, eis a questio, dizem.

Sinto muito, SO TEM SENTIDO SE FOR SENTIDO.
TEMPO!

Vem comigo agora para o primeiro curso online sobre
“IDEIAS DAS AFECCOES” a partir de duas obras geniais:

ETICA, de SPINOZA

GENEALOGIA DA MORAL, de NIETZSCHE

Vocé vai aprender a pensar os afetos de modo conceitual.

O épice desse curso PRATICO ou EMPATICO é a
ralagio entre a ETICA e a GENEALOGIA DA MORAL,
ondelancaremos o olhar no ABISMO ENTRE O CORACAO
SELVAGEM E A MENTE HUMANA, destacando os
conceitos de AMBICAO E CRUELDADE

Sinto muito, mas PENSO O SENTIDO!

A MATERIA PRIMA DO PENSAMENTO E O AFETO

Sim, VOCE é um pensador ou uma pensadora sé
porque SENTE ALGUMA COISA, mas nem sempre tem
ideia dessas coisas que vocé sente...

COPY PARA VIDEO DE APRESENTACAO

Meu nome é Humberto Silveira, e gosto de exercitar a
mente a partir de idéias do que se sente, ideia dos afetos, das
emocoes, das paixdes, sensagdes e sentimentos, etc.

Em meu trabalho de conclusio do bacharelado em
filosofia pela UFBA, tratei da obra de Etienne de LA
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BOETIE, o famoso DISCURSO SOBRE A SERVIDAO
VOLUNTARIA (bdnus)

Estou aqui hoje falando com vocé na inauguragdo de
uma nova pagina sobre essa PRATICA DO PENSAMENTO,
esse exercitar a mente a partir do que se sente

Nesse processo de aprendizagem, comegamos a prestar
atencio que TAMBEM SENTIMOS O QUE PENSAMOS

Entdo esse ¢ o TEMA PRINCIPAL

PENSAR O QUE SE SENTE

SENTIR O QUE SE PENSA

A primeira vista, pode parecer muito abstrato, mas é
justamente o contrario!

E AQUI QUE EU VEJO O SENTIDO PRATICO DA
FILOSOFIA

E vou seguir uma linha muito precisa, fazendo um
CORTE ESPECIFICO

CORTE ESPECIFICO:

Relagao das idéias de afetos que aparecem no final da
PARTE 3 da ETICA de SPINOZA e 0 SEGUNDO ENSAIO
da GENEALOGIA DA MORAL, de NIETZSCHE

E isso, como veremos, nos levard a DUAS IDEIAS
ESSENCIAIS DE AFETOS, segundo minha leitura dessas
obras:

AMBICAO (AMBITIO) e CRUELDADE (CRUDELITAS)
E a relagio e a variacdo dessas duas idéias, nessas

duas obras, que nos leva a falar em MENTE HUMANA e
CORACAO SELVAGEM
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Bem, eu disse que isso é pratico, que é O SENTIDO
PRATICO DA FILOSOFIA, do exercicio do pensamento a
partir do que se sente, e o exercicio da sensibilidade a partir
do que se pensa.

Entao, QUAL A VANTAGEM DE SABER ESSAS
COISAS?

Por exemplo, a PSICOLOGIA e a PUBLICIDADE
(“uma acha que é Deus, e a outra, tem certeza!”) exploram
essas idéias sobre emogdes e pensamentos, estando em
jogo estudos de NEUROCIENCIAS e MENTE HUMANA
(coisas indiscerniveis, mas distintas até hoje...)

Isso é s6 um exemplo do sentido EXTREMAMENTE
PRATICO da filosofia

Nio ¢ a toa que toda PRATICA DISCURSIVA desem-
bocou na exploragdo do CONCEITO DE INCONSCIENTE

Pois a INERCIA CEREBRAL é uma estratégia para
ECONOMIA DE ENERGIA

Mudar, pensar, exige muito do cérebro, ou dos cérebros
(ja que CEREBRO E REDE), e é comum sentir um soco no
ESTOMAGO

Isso ¢ o que me parece pratico, muito pratico, pratico
até demais, eu diria, neste SENTIDO IMEDIATO: ISSO E
REVOLUCIONARIO ou pelo menos tem o POTENCIAL
para revolucionar quem esta pensando isso

Pois entender, quando é REAL, implica a transformacao,
A MUDANCA IMEDIATA

Nunca mais somos os mesmos, quando chega o
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entendimento do que realmente sentimos, através de idéias
distintas

A conclusdo, entretanto, pode ser distinta, mas
indiscernivel, dada a natureza DADA (quer dizer paradoxal)
das emocdes

Se vocé quer aprender conceitos de afetos e a relagao
entre eles, prepare-se para langar um olhar no abismo da
mente e do cora¢ao, lembrando que, como dizia MILLOR
FERNANDES, “O CORACAO TAMBEM SENTE DOR DE
BARRIGA”. E portanto esteja ainda mais preparado para
receber de volta o olhar do abismo...

Para todos os géneros e extra géneros... Pois esta viagem
do pensamento pelos caminhos do coragdo é tdo comica
quanto épica, tdo dramatica quanto tragica...

“OLHAI OS DELIRIOS URBANOS, AMBICAO E
CRUELDADE” é o nome que encabeca essa inovadora
empresa de pop filosofia

SAIBA QUE VOCE SABE

POIS VOCE PODE NAO SABER QUE SABE...
OU PIOR: PODE NAO SABER QUE NAO SABE

CONCEITO DE PERCEPCAO

“Perceber ¢ ELIMINAR O QUENAO INTERESSA..”, ou
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seja, ¢ um FILTRO, seleciona, por exemplo, pela utilidade...
Detalhe: A PERCEPCAO E ESPACIAL, E PRESENTE,
mas estda ESTRUTURADA PELO FUTURO e MARCADA
PELO PASSADO

Ok! Vamos la! Isso ¢ interessante?!

Essa informacao é util?

Vejamos:

Se eu quero aumentar minha percep¢do, posso
usar esse CONCEITO PARA ME INTERESSAR PELO
IMPERCEPTIVEL, EXPANDIR A PERCEPCAO PARA
ALEM DO ESTRITAMENTE UTIL e me tornar assim um
artista, por exemplo, mesmo que o capital novamente limite
tudo ao interesse “econdmico’..

Mas, se eu quero CAUSAR NA PERCEPCAO ALHEIA,
entdo posso usar essa “informac¢ao” para atrair a atengdo das
pessoas, prometendo-lhes algo UTIL, DO SEU INTERESSE,
UMA TRANSFORMACAO. Nesse caso, posso me tornar
um 6timo “publicitario”, um vendedor de mao cheia...

E por isso que, quando eu falo o que eu fago, NAO in-
teressa, ¢ imperceptivel. Mas, se eu falo que isso é PARA
TRANSFORMAR VOCE, ENTAO COMECA A FUNCIO-
NAR porque em tese (nem sempre comprovada) VOCE
TERIA INTERESSE EM SE TORNAR MELHOR, MAIS
FORTE, MAIS RAPIDO, INTELIGENTE, ATRAENTE,
IMPORTANTE, RICO E BONITO...

Se a percepgdo ¢é limitada no presente pelo interesse
apontando para o futuro, enquanto a mente é primeiro uma
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IMAGEM DE §I, fica facil entender por que o inconsciente
FUNCIONA A TODO VAPOR, quer dizer, A TODO
VALOR!

“A publicidade é a psicologia monetizada’, disse o
Humano, o Mano, o Money, o Mané, o Mikey...

PSIQUE quer dizer mente, e CAPITAL quer dizer
cabeca

PSICAPITA?
CAPTO

RAPTO
RAPIDO
REPTIL...

Mente cabeguda
Ou desencabegada
Ainda cabago
Vai se acabar

Na imagem

Do sucesso

E do fracasso
Imaginando

O jogo eterno
Entre o excesso
E o escasso

Eu dou um passo
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Descal¢o

E pareco
Em falso
No processo
Atraso
Agradeco
Esqueco

Se posso ir
Possuir

O progresso
De sapatos...

“CAPTURA E CONVERSAO”

Na palavra escassez existe um excesso de estupidez

Nao apenas a estupidez gramatical, que representa
o mesmo som de trés formas diferentes em uma mesma
palavra, o que, alids, acontece também na palavra excesso,
um excesso de representagdes para um mesmo som em uma
mesma palavra

Mas o importante é entender que nem o escasso é
fracasso, nem o excesso é sucesso

Atualmente, a escassez é um dos principais “conceitos”
do MARKETING, encabegando a lista de gatilhos mentais
e emocionais cujo objetivo é induzir a uma a¢ao (no caso,
consumir, comprar...)
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Tudo se passa como se o desejo fosse a falta, a escassez,
mas estd EXPLICITO que até a escassez é produzida, ou
seja, desejada.

Talvez a maior estratégia do capitalismo seja exatamente
PRODUZIR A FALTA onde nao falta nada (agora nem a
falta falta)

Temos tudo, inclusive e, sobretudo, o nada a espreita

Temos tudo e tudo nos falta. E isso é o contrario da frase
de CORA CORALINA: “Nada tenho e nada me falta”

Todo esse estudo também vem da filosofia

Veja a DEFINICAO DE DESEJO segundo Spinoza:

E A ESSENCIA DA ACAO MEDIANTE UM AFETO,
UMA EMOCAO

Vocé é afetado por uma IMAGEM, forma uma
IDEIA MUITO RAPIDA PARA SER PERCEBIDA e
AUTOMATICAMENTE EXECUTA uma série de agdes em
cascata

Mas O AFETO NAO FUNCIONA SEM A IDEIA
DE TEMPO, outra ideia muito rapida para ser percebida,
simplesmente A IDEIA DE TEMPO ACOMPANHA
TODAS AS OUTRAS IDEIAS

Por exemplo, a DIFERENCA ENTRE MEDO,
ESPERANCA, DESESPERO E PANICO ¢ a ideia de que o
perigo esta longe ou préximo, no passado, no presente ou
no futuro

“O que os olhos nao véem o coragao nao sente”
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“E quem vé cara ndo vé coragao”

MasAIMAGEM DOROSTO éjustamente “responsavel”
por quase toda a comunicacio, por ser A EXPRESSAO DE
UM MUNDO POSSIVEL e por isso mesmo emite sinais
que disparam gatilhos mentais emocionais

Quando um gatilho dispara, entdo ha decisdo, seja uma
acao visivel ou até mesmo uma rejeicao silenciosa

Por exemplo, um contetido pode ser excelente, mas
vocé sente que “tem alguma coisa que nao bate, ‘ndo sei o
que €..”

Essa ¢ a enorme dificuldade de extinguir preconceitos,
pois O INCONSCIENTE E PRODUZIDO E FUNCIONA
ALHEIO A CONSCIENCIA

E por isso também que a consciéncia normalmente s6
faz aumentar a hipocrisia...

Se quisermos mudar alguma coisa, tera de ser através de
gatilhos mentais, ou seja, de emogdes

Por exemplo, por que a besteira faz tanto sucesso?

Por que educagdo é uma dificuldade em um mundo de
informacoes?

Falta consciéncia?

Nao, nao falta nada, nem o nada, e esse é o problema!

Quais sdo os gatilhos que o marketing estd disparando?

ESCASSEZ!

E isso que combina com o DINHEIRO, UMA
REPRESENTACAO DE DIVIDAS

A base disso tudo ¢ a genealogia da nogdo de DIVIDA

Quantos sacrificios, por exemplo, foram feitos pelos
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nossos ANTEPASSADOS em fungdo da divida que eles
tinham com os seus antepassados?

O CAPITAL APROVEITOU ESSE PROFUNDO GATILHO
EMOCIONAL DA DIVIDA E TOMOU O LUGAR
DA TERRA E DE DEUS, OU SEJA, DO TEMPO E DA
ETERNIDADE

A divida é ETERNA, MAS TAMBEM A TODO
MOMENTO, por hora, didria, semanal, a cada minuto.

E af que vocé entende O CONTATO CONSTANTE DA
IDEIA DE TEMPO COM OS AFETOS, as emogoes

O que o marketing faz?

Junta a fome com a vontade de comer

No vacuo do gatilho da escassez, mete o gatilho da
urgéncia

“Fuja de Ur!”, gente...

Ou, na realidade: “Fuja de Ur e de sua gente, Abrado!”

Entdo Deus teria disparado o gatilho da urgéncia
em Abraio, JUSTAMENTE QUANDO UR ERA UMA
CIDADE PROSPERA

A PROMESSA DE DEUS E UMA TERRA, A CELEBRE
TERRA PROMETIDA

Se Deus contratasse hoje uma agéncia de marketing
digital para trabalhar em cima de sua promessa, eles
perceberiam o brilhantismo da coisa:

Apenas gatilhos de escassez e urgéncia, pura e
simplesmente
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“TENHA FE!”, e pronto.

Nao é a toa que o objetivo principal do gatilho se chama
CONVERSAOQ, um termo muito usado nas religides: fulano
se converteu ao capitalismo, quero dizer, ao cristianismo.

A EFICIENCIA DO GATILHO MENTAL E
EXPLICADA PELA ESTRATEGIA CEREBRAL PARA
ECONOMIA DE ENERGIA, AUTOMATIZANDO
APRENDIZADOS, ACOES, CONEXOES

(Origem do habito e talvez do préprio tempo vivo, a
repeti¢do insiste em ser diferente...)

“Vai acabar!” “Corra agora e aproveite!” “E s até

')7 «

ontem!” “Morreu!”

Mas “Resta esperancga, ndo tenha medo!”

Justamente tudo o que vocé precisa ter para ser um
consumidor potencial: medo e esperanca

Quando isso ndo ¢é suficiente, posso confundir um
pouco mais sua cabega e seu coragdo, dizendo que tem algo
novo que vocé precisa conhecer, mas também algo que
todos estao conhecendo e assim vocé nao pode ficar de fora

Gatilhos da novidade e da prova social

Eles parecem entrar em conflito, mas A NOVIDADE
TEM DE SER DESEJADA POR MUITOS, e isso vai levar
vocé a converter seu desejo mediante uma aquisi¢ao

E O BASQUETE PROPRIO DO CAPITAL: VOCE
NAO PODE ANDAR SEM MOVIMENTAR A BOLA
DE DINHEIRO, FAZENDO CIRCULAR DE MAO EM
MAO PELO SEU TIME PARA DEPOSITAR NA CESTA
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E ACUMULAR VALORES QUE DETERMINARAO O
RESULTADO FINAL DO JOGO

Tudo volta para a escassez e a urgéncia, sendo que
urgéncia ja ¢ escassez

A coisa toda é redundancia e ¢ isso que captura vocé e
eu

Outra palavra muito usada sem o menor problema, a
cara nem treme:

CAPTURA

Vamos agora, enfim, a uma LISTA DE DEFINICOES
DAS EMOCOES, analisando relagdes entre elas. Essa lista
estd presente no final da PARTE III da ETICA, de Spinoza,
O BENEDITO.

No final desse estudo, vocé sera capaz de identificar
com mais clareza o que vocé ja sabe: QUAL O DESEJO
DOMINANTE DA MENTE HUMANA, aquele que esta
acima de todos os outros.

E claro que o marketing também sabe disso hd muito
tempo, como o senso comum, e € por isso que tudo funciona
na base de gatilhos: crie a esperanga, dispare endorfina,
aumente a dor, jogue com o medo, use a falacia, empurre-
puxe, crie a ilusdo, etc. Mas, se tivesse de definir a esperanca,
por exemplo, provavelmente levariamos muito tempo
tentando...
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LISTA DE DEFINICOES NO FINAL DA PARTE III DA
ETICA DE SPINOZA

1 - Desejo (cupiditas)

2 — Alegria (laetitia)

3 — Tristeza (tristitia)

4 - Admiragdo (admiratio)

5 — Desprezo (contemptus)

6 — Amor (amor)

7 — Odio (odium)

8 — Inclinagdo (propensio)

9 - Aversdo (aversio)

10 - Adoracao (devotio)

11 - Irrisdo (irrisio)

12 - Esperanca (spes)

13 - Medo (metus)

14 - Seguranga (securitas)

15 - Desespero (desperatio)

16 — Contentamento (gaudium)
17 - Remorso (conscientiae morsus)
18 - Comisera¢ao (commiseratio)
19 - Favor (favor)

20 - Indignagdo (indignatio)

21 - Estima (existimatio)

22 - Desestima (despectus)

23 - Inveja (invidia)

24 — Misericérdia (misericordia)
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25 — Contentamento intimo (acquiescentia in se ipso)
26 — Humildade (humilitas)

27 — Arrependimento (poenitentia)

28 — Orgulho (superbia)

29 — Desestima (abjectio)

30 - Gléria (gloria)

31 - Pudor (pudor)

32 - Desejo frustrado (desiderium)

33 — Emulagédo (aemulatio)

34 - Reconhecimento ou Gratiddo (gratia ou gratitudo)
35 — Benevoléncia (benevolentia)

36 — Coélera (ira)

37 - Vinganga (vindicta)

38 — Crueldade ou Ferocidade (crudelitas ou saevitia)
39 — Temor (Timor)

40 - Audécia (audacia)

41 - Pusilanimidade (pusilanimitas)

42 - Consterna¢ado (consternatio)

43 - Civilidade ou Modéstia (humanitas seu modestia)
44 - Ambigao (ambitio)

45 - Luxuria (luxuria)

46 - Embriaguez (ebrietas)

47 - Avareza (avaritia)

48 — Lubricidade (libido)
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BREVE COMENTARIO SOBRE AS PAIXOES

Uma paixdo pode substituir outra, mas também pode
ser substituida pela poténcia do entendimento.

“Observei ja que a temperanca, a sobriedade e a
castidade indicam uma capacidade da mente e ndo uma
paixdo” (Etica, ITI, Explicagdo apds a definicio 48).

Mas, se O DESEJO E A ESSENCIA DO HOMEM
ENQUANTO E LEVADO A FAZER QUALQUER COISA
(definigdo 1, cupiditas) e, se nem os filésofos que criticam a
gléria escapam de sentir ambicao (Explicagao da defini¢cdo
44), até mesmo o desejo frustrado (desiderium) nao deixa de
ser desejo (cupiditas).

Nota-se que Spinoza nao define o desejo pela falta, pelo
contrario, quando encontra a frustragdo, explica-a pelo
desejo.

Movido pela ideia de ESSENCIA, ideia que supde a
ETERNIDADE, Spinoza concebe a superagao das paixoes,
nio do desejo: pelo contrario, “A ESSENCIA DA MENTE
CONSISTE EM QUE ELA AFIRME A EXISTENCIA
ATUAL DO SEU CORPO” (EIII, Ultima Explicacio,
conforme EII, prs. 11 e 13).

Ora, afirmar a existéncia atual do seu corpo supde nao
apenas o conatus (o esfor¢o), mas, sobretudo, a DURACAO
(que é, segundo capitulo IV de Pensamentos Metafisicos,
“o atributo sob o qual concebemos a existéncia enquanto
persevera em sua ATUALIDADE”).
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A duragao supde o fim, mas é DEFINIDA PELA
INDEFINICAO, e NAO PELO FIM (extremidade ou limite),
que ¢ definido, por sua vez, como um MODO DE PENSAR
PARA IMAGINAR (capitulo 1, Pensamentos Metafisicos).

Essencial e praticamente, O DESEJO INVESTE A
IDEIA DE ETERNIDADE NA BRECHA DA DURACAO,
essa

“CONTINUIDADE INDEFINIDA DA EXISTENCIA”
(EIL, defini¢do 5).

A poténcia da brecha da indefini¢do é tdo consistente
com a ideia de eternidade que SCOTT FITZGERALD
afirmou, desafiando o fim, mais ou menos assim: “a prova de
uma inteligéncia superior é — diante da derrota de antemao
- conservar a capacidade de lutar” (“O COLAPSO”)

Sendo quase incontroldveis, AS PAIXOES DESAFIAM
A MEMORIA DA INTELIGENCIA E DA INTUICAO
DIANTE DA IMAGINACAO E DO INSTINTO.

Cabe observar aqui, rapida e vagamente, INDO DA
ETICA A GENEALOGIA DA MORAL, que Nietzsche
explicou com estilo e genialidade O PAPEL DA DOR
NA PRODUCAO DA MEMORIA SOBRE A PELE
(MNEMOTECNICA), indagando sobre quanta dor é
necessaria para produzir um “povo de pensadores”.

Defini¢io 43 das paixées (Etica, III): Humanitas ou
Modestia. E O DESEJO DE FAZER O QUE AGRADA OS
HOMENS E DE NAO FAZER O QUE LHES DESAGRADA.
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E por isso que MACHADO DE ASSIS define a
Humanitas como “o homem dividido por todos os homens”
(Bras Cubas). Assim ele teria ndo apenas percebido a
“esséncia” nessa “afeccao’, mas também aproveitou para
enuncia-la pela “divisao”, o que envolve a “existéncia’.
Nao bastasse isso, ainda enuncia as etapas de Humanitas:
estatica, expansiva, dispersiva e contrativa. E o brilhantismo
de Machado de Assis ultrapassa qualquer perspectiva,
quando a “substancia” humanitas é colocada muito antes
do homem, que s6 aparece na terceira fase, dispersiva. O
homem, portanto, é apenas uma dispersao de humanitas.

Teria ai a humanitas se diferenciado em “civilidade” e
“modéstia”?

Mas o sentido corrente que a modéstia tomou se
distanciou da no¢do de civilidade ou, de outro modo, a
nocao de civilidade se abstraiu nos ideais modernos tais
como a liberdade, a igualdade, a justica.

Spinoza observa (Explicagdo, apds a definigio 48)
que a humanitas ou modestia E, NA VERDADE, UMA
ESPECIE DE AMBICAQO (ambitio), o desejo de gléria,
sendo A GLORIA UMA “ALEGRIA ACOMPANHADA DA
IDEIA DE UMA ACAO NOSSA QUE IMAGINAMOS SER
LOUVADA PELOS OUTROS” (definicio 30).

Mas ¢ comum que “o glorioso seja orgulhoso e imagina
ser agradavel para toda gente quando, na realidade, ¢
insuportavel” (EIII, pr.XXX, Escdlio).

Como A AMBICAO ACOMPANHA TODO DESEJO,
e nem o medo ou a timidez a eliminam (Explica¢do, apos
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definigdo 48), “é por isso que aqueles que julgam ser os mais
abjetos e OS MAIS HUMILDES SAO, A MAIORIA DAS
VEZES, OS MAIS AMBICIOSOS E OS MAIS INVEJOSOS”
(Explicagao da defini¢ao 29).

A inveja (invidia), por sua vez, supde tanto A
TRISTEZA COM A FELICIDADE ALHEIA QUANTO O
CONTENTAMENTO COM A DESGRACA DE OUTREM.

Ja “o DESEJO QUE E GERADO EM NOS POR
IMAGINARMOS QUE OS OUTROS TEM ESSE MESMO
DESEJO” se chama emulac¢ao (emulatio).

O VERDADEIRO OPOSTO DA INVEJA E A
MISERICORDIA, pois ai sentimos alegria com o bem de
outrem e também sentimos tristeza com a desgraca alheia.
Por esse tltimo motivo, A COMISERACAO E “PARTE” DA
MISERICORDIA.

AFASTANDO-SE DA HUMANITAS, A MODESTIA
SE  APROXIMOU DA HUMILITAS, a humildade
que, na definicio de Spinoza, E UMA TRISTEZA
ACOMPANHADA DA PROFUNDA CONSCIENCIA DE
NOSSAS LIMITACOES E FRAQUEZAS que, entretanto, é
util quando se trata de refrear o orgulho (superbia).

O orgulho também nao se confunde, para Spinoza, com
o contentamento intimo (acquiescentia in se ipso): ele nao
comenta a diferenca, prefere distinguir orgulho e estima,
esta remetendo aos outros enquanto o orgulho diz respeito
a si mesmo, mas AMBOS SUPOE A “OPINIAO MAIS
VANTAJOSA DO QUE SERIA JUSTO”,
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OCONTRARIODOORGULHOSERIA ADESESTIMA
(DEFINICAO 29, ABJECTIO, OU DESPREZO DE SI
MESMO), E NAO A HUMILDADE:

“Costumamos, todavia, opor o orgulho a humildade,
mas entao temos em mente antes os seus efeitos do que a
sua natureza’ (Explica¢do da defini¢do 29).

Ja o contrario da estima seria a desestima (despectus,
defini¢ao 22, que poderia ser traduzido por despeito) e
envolve o desprezo (contemptus, defini¢do 5), onde somos
levados a IMAGINAR MAIS O QUE NAO EXISTE NA
COISA QUE DESPREZAMOS DO QUE O QUE EXISTE.

Mas E PRECISO PRESTAR ATENCAO NO
CONTENTAMENTO INTIMO a medida que se opde a
humildade (humilitas): ambos contemplam a si mesmo, um
considerando a capacidade de agir, e o outro, a fraqueza.
Quase nao vemos como esta acquiescentia in se ipso
(contentamento intimo, segundo certa tradugao) possa ser
considerada uma paixdo e ndo uma virtude.

Imperceptivel, esse contentamento praticamente
DESAPARECEU DIANTE DA FORCA DO ORGULHO
que, pela sua natureza, afirma-se como uma virtude.
Nietzsche, certamente, o considera assim. Cabe ainda
observar que nao consta, entre as defini¢oes do final dessa
parte, o “egoismo” e a “vaidade”

Por aqui percebemos que as paixdes sdo postas na
terceira parte da Etica mais ou menos AOS PARES,
TENDO POR “ESSENCIA” O DESEJO E, POR “MEDIDA
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MODAL’, A ALEGRIA E A TRISTEZA, O AMOR E O
ODIO, DEFINIDOS POR AUMENTO E DIMINUICAO
DA POTENCIA DE AGIR EM RELACAO A CAUSA
EXTERNA,

mas, quanto a alegria e ao amor, A CAUSA INTERNA
(ESSENCIA) lhes pertence exclusivamente.

AS OPOSICOES — como vimos entre contentamento
intimo e humildade, estima e desprezo, orgulho e desestima
(abjectio) — DEPENDEM DO PONTO DE VISTA DA
DISTINCAO: com efeito, a defini¢do 4 é a de admiragdo
(admiratio), a 5 é a de desprezo que, desse modo, ja formava
uma oposicao.

A diferenca entre admiracédo e estima seria encontrada,
entdo, no fato de que, na admiragao, ndo hd aquela “opinido
mais vantajosa do que seria justo” que ha no orgulho e na
estima,

mas, na admira¢do, A MENTE PERMANECE FIXA
porque essa imaginagdo singular ndo tem NENHUMA
CONEXAO com as outras”

Isso seria quase a veneragdo, mas Spinoza escreve:
“Omito as defini¢oes de veneragdo e de desdém porque, que
eu saiba, nenhuma afeccdo tira delas a sua denominagao”.

Cabe dizer que Epicuro, a Vénus imperturbavel,
ironicamente se irritava com facilidade diante da veneragao.

Ora, sea veneragao e o desdém sdo inominaveis, Spinoza
ndo se priva de ser redundante na alegria que lhe interessa:
na décima definicio, “A ADORACAO (DEVOTIO) E O
AMOR PARA COM AQUELE QUE ADMIRAMOS”.
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Trata-se de passar, assim, observa Spinoza, DA
NOVIDADE DA ADMIRAQAO PARA A MEMORIA DA
DEVOCAO.

Como seria um DEVOTO DA NOVIDADE? Um ser
constantemente admirado com as coisas. Podemos nos
lembrar de muita gente, mas o “filésofo da novidade” é
BERGSON

Se a ambigdo marca a propria natureza do desejo,
incluindo, portanto, a humanitas, entdo a gratiddo e,
ainda mais, o agradecimento (definicdo 34) pode ter um
travo amargo de uma ESPECIE DE VINGANCA CRUEL
(defini¢oes 37 e 38).

Nietzsche dizia: DAR E OFENDER; AGRADECER E
SE VINGAR. Ele cita o caso em que MAQUIAVEL (a carta
ao principe...) se dirige ao principe em pessoa, dando-lhe de
presente o seu famoso livro sobre “como governar’, ao que o
principe lhe agradeceu, colocando-o a prova de “tentagoes”
como a luxuria, a embriaguez e a lubricidade.

Em Spinoza, ha uma passagem que também COMPLICA
O FAVOR E O AGRADECIMENTO, pois aquele que faz o
favor espera certo agradecimento que, ndo sendo o esperado,
pode facilmente revelar O ODIO NO CORACAO AGORA
HA POUCO “BENEVOLENTE”

Assim a proposi¢ao 70 (EIV): “O HOMEM LIVRE, QUE
VIVE ENTRE OS IGNORANTES, PROCURA, QUANTO
LHE E POSSIVEL, EVITAR OS SEUS FAVORES”.
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Na Demonstracio, nota-se: “PARA NAO SER ODIADO
pelos ignorantes e para ndo seguir os seus apetites’.

Ja o Escolio ainda esclarece que, sendo necessario
receber favores de ignorantes, ¢ preciso agradecer-lhes
adequadamente, mas, sobretudo, ao evitar tais favores, é
preciso prudéncia “enquanto EVITAMOS O SEU ODIO,
para ndo ofendé-los”

Aproposigaoseguinte(71)enunciaAEXCLUSIVIDADE
DA GRATIDAO: “SO OS HOMENS LIVRES SAO MUITO
GRATOS UNS PARA COM OS OUTROS”

Acontece que, movido pela humanitas, alguém chegaria
ao exercicio da BENEVOLENCIA (definicdo 35) QUE SE
TORNOU A CARIDADE E FUNDIU MISERICORDIA E
COMPAIXAO.

Mas, revelando sua ambicio, A PROPRIA BENEVO-
LENCIA PODE INSPIRAR A CRUELDADE COMO UMA
ESPECIE DE VINGANCA POR PARTE DAQUELE QUE
RECEBEU O BENEFICIO.

NAOVEMOSCOMO, EM SPINOZA, MISERICORDIA
OU BENEVOLENCIA POSSA SE CONFUNDIR COM
CARIDADE, COMPAIXAO OU ALTRUISMO, pois a
gloriosa ambigdo marca o desejo e, portanto, aquele que
ajuda, ajuda porque se beneficia de algum modo.

E por isso que o universal chamado humanidade ¢é
envolvido por uma espécie de PROFUNDO CINISMO QUE
DEFINE A CIVILIZACAO. Como se sabe, a humanidade
levou ao capitalismo, cuja NOCAO COMUM DE LUCRO
E ESSENCIAL E PRATICAMENTE CINICA.
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UMA PALAVRA AINDA SOBRE A CRUELDADE

Spinoza a define como O DESEJO DE FAZER MAL A
ALGUEM QUE AMAMOS.

NO CASO DAQUELE QUE FAZ O FAVOR (OU
A BENEVOLENCIA) SER AGREDIDO POR QUEM
RECEBEU O BENEFICIO, isso pode ser dito cruel uma vez
que a agressdo se dirige contra alguém que praticou um ato
“amoroso’.

Isso parece mais proximo de uma passagem em um
romance de YUKIO MISHIMA (CORES PROIBIDAS),
onde, PARA PRATICAR A CRUELDADE, A PESSOA
PRECISA, PRIMEIRO, SER AMADA.

“A CRUELDADE DE QUEM NAO E AMADO NAO
VALE NADA, escreve o samurai Mishima

Mas, embora Nietzsche tenha apreendido essa relagao
entre dar e ofender, agradecer e se vingar, o CANTO
NOTURNO NO ZARATUSTRA afirma “que a minha méao
ndo cessa de presentear, mas agora quero roubar aqueles
que eu presenteei”. Esse poderia ser chamado O CANTO
DA DURACAO. Ou da MATERIA, pois CONDUZ
O MOVIMENTO, MAS TAMBEM O INTERCEPTA
(Bergson)

Além disso, A CRUELDADE E COISA DISTINTA
PARA NIETZSCHE: E VER SOFRER E, AINDA MAIS, E
FAZER SOFRER, O QUE, PARA SPINOZA, SUPOE, POR
EXEMPLO, A INVEJA E A VINGANCA.
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Entdo, para Nietzsche, a crueldade se torna UM
“TEMPERO ESSENCIAL” NA CONSIDERACAO DO
DESEJO, sobretudo, enquanto A DOR E A ESSENCIA DA
MEMORIA “adestrada”

Néao parece que haja contradigdo insoluvel entre a
AMBICAO (ou a GLORIA) e a CRUELDADE expressa
como uma espécie de INVEJA (enquanto a inveja supde
certa alegria com a tristeza alheia e enquanto a crueldade
envolve essa alegria).

O ESFORCO (CONATUS) PRESENTE NA DURACAO
“SE TORNA” UMA “VONTADE DE PODER”.

A conexdo entre CRUELDADE E VINGANCA deve ser
considerada, entretanto, do ponto de vista mais profundo do
CONCEITO DE ORDEM EM ELIAS CANETTI (MASSA E
PODER)...

DESEJO, PAIXAO, POTENCIA

O desejo é concebido por Spinoza como esséncia
determinada a fazer algo por uma dada afecgdo. Se a palavra
“afeccdo” aqui excluisse as “poténcias da mente”, entdao o
desejo, que encabeca a lista de “paixdes”, ndo envolveria as
poténcias, mas apenas as paixoes.

Nio ¢ o que ocorre (Etica III, P58), pois A ALEGRIA
SE ELEVA A POTENCIA (por exemplo, na sobriedade,
cleméncia, castidade, firmeza, generosidade, etc.), se eleva,
por um PRINCIPIO DE CAUSALIDADE INTERNA
(recusado a tristeza), principio que, alids, JA SE INSINUA
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EM PAIXOES COMO A GLORIA EO CONTENTAMENTO
“INTIMO” (parentes do orgulho).

Logo, O QUE GARANTE A “PASSAGEM” DO
DESEJO A POTENCIA E A CAUSA INTERNA, causa,
alids, ja presente na primeira definicio das “paixdes’, o
proprio desejo (cupiditas), uma “esséncia”.

Mas entdo ai seria a esséncia do “homem™ o que
poderia nos inclinar gaudiosamente a deduzir que, UMA
VEZ ELEVADO A POTENCIA, O DESEJO SUPERA A
EXISTENCIA DO HOMEM, embora permaneca a sua
esséncia, s que ndo mais em “modo humano”.

Entretanto, que essa supera¢ao nio se dé em esséncia
parece ter aver, sobretudo, com o fato de que A HUMANITAS
(CIVILIDADE OU MODESTIA) E AMBICIOSA, revelando
que A CAUSA INTERNA ATRIBUIDA A GLORIA SE
DEVE A NATUREZA AMBICIOSA DE TODO DESE]JO.

Como a gléria poderia ter causa interna, se ela é definida
em relagdo aos “outros”? Talvez a reciprocidade da alegria
explique, mas isso ndo tira de Humanitas a ambi¢do. “Nem
os filésofos...”, diz Spinoza.

AMBIGUIDADE DA AMBICAO

Que a ambig¢do acompanhe todo desejo tem a ver com
0o MODO QUE O CONATUS CONSTANTE ARTICULA A
DURACAO COM A ETERNIDADE.

Isso nos leva a reafirmar que, se A ETERNIDADE
E O PRINCIPIO DA METAFISICA, a luta dos filésofos
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declaradamente anti metafisicos se dirige, na “verdade’,
CONTRA A DIALETICA.

E isso se aplica até mesmo para Nietzsche: “Criar coisas
eternas..” (CREPUSCULO DOS IDOLOS, p.126).

Spinoza diz: “Nem os filosofos..”.

Assim, o desejo de agradar e o de nao desagradar
(humanitas) “passa” a alegria de ser louvado (gléria)
que, facilmente imoderada, “passa” a ambigdo; alias,
“necessariamente”, marcando todo desejo com essa —
digamos com Nietzsche — “vontade de poténcia’, de
“eternidade”. “A eternidade”, escreve Nietzsche, “é a minha
ambigao”.

A DURACAO SE LIGA A ETERNIDADE PELO
CONATUS, ENQUANTO A PAIXAO SE LIGA A
POTENCIA PELO DESEJO (SEMPRE AMBICIOSO).

“Enquanto” ha eternidade e “ainda’, portanto, eterno
retorno, entdo ha metafisica, mas talvez ja nao mais dialética,
pois O JOGO DE OPOSICOES SERESOLVE TANTO PELO
CONATUS NA DURAGCAO QUANTO PELO DESEJO NA
POTENCIA.

A HUMANITAS ENTRA EM PARAFUSO, quando
agradar agride e quando agredir agrada, mas o derradeiro
golpe, o golpe funesto que atinge a humanitas é a ambigao:
esse desejo imoderado de gléria recai em orgulho, levando
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a uma ideia de si superior aos demais dos quais, entretanto,
deseja tanto a aprovagéo e o louvor.

Nao é isso 0 “abjeto desejo de ser amado”? Eis a ambigao
que marca a natureza do desejo? SIM, MAS DO DESEJO
“CIVILIZADO”.

Minha férmula:

Percebendo a natureza pré histérica da definicdo
spinozana de remorso, Nietzsche define sua natureza
histérica — ao mesmo tempo em que a crueldade definida
por Spinoza em relagdo a historia (humanitas) passa, assim,
em Nietzsche, a ter uma natureza pré historica.

Mas, para fazer isso, Nietzsche parece ter uma
“revelacdo” pela P43 IV sobre tittilatio (o deleite) e dolor (a
dor): Spinoza indica EM QUE SENTIDO A DOR PODE
SER UMA ALEGRIA, ENQUANTO O PRAZER PODE
LEVAR A TRISTEZA (a0 mesmo tempo em que esses temas
parecem ser antigos).

Se é certo que um leitor atento ndo chega a quarta
parte da Etica sem saber que o PROBLEMA ESTA NA
MEMORIA E NA IMAGINACAO, entdo seria plausivel que
Nietzsche encontrasse na P43 IV uma resolugdo para fazer
a Genealogia da memoria e da histéria. E se, para isso, a
inspira¢ao de NIETZSCHE foi realmente spinozana, entdo
ELE LEVOU MUITO LONGE A INTUICAO.
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CRUDELITAS SEU SAEVITHIA

A defini¢ao spinozana de crueldade (D38 III) em quase
nada se distingue da engenharia reversa da comiseragao
(compaixao), a ndo ser pelo amor, pois a comiseragdo pura
se refere a “alguém semelhante a nds”, mas a crueldade se
refere também a “alguém que amamos”.

E preciso notar que A COMISERACAO E UMA
TRISTEZA, MAS A CRUELDADE E UM DESEJO (“pelo
qual alguém ¢é impelido a fazer mal aquele que amamos ou
que nos inspira comiseragao”).

Portanto, a DEFINICAO SPINOZANA E, NO
MINIMO, “AMBIGUA”: se refere ao desejo e a agio de um
individuo (sem rela¢ido determinada conosco) sobre outro
individuo (em relacdo a nds mesmos).

A DEFINICAO NAO FAZ REFERENCIA ao que sente o
cruel, ao seu prazer, a sua alegria e deleite ou, simplesmente,
ao motivo, pois, nesse caso, envolveria a cdlera, a inveja, a
vinganga, em uma palavra, o 6dio.

Entdo Spinoza NAO considera a crueldade como o
desejo de alguém de “fazer mal” a quem o ama.

MISHIMA, ao contrario, percebe a crueldade daquele
que amamos em nossa diregdo e, por isso, para ser cruel, é
preciso antes ser amado.

Ora, esse “FAZER MAL” NAO E O MESMO QUE
“PROVOCAR DOR’, POIS A DOR PODE “FAZER BEM”
(EIV P43: aqui Nietzsche parece ter uma “revelagao”).

Nietzsche encontra duas brechas nas teias da aranha
espinhosa: O REMORSO E A CRUELDADE.
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Nietzsche percebe que a definicio espinozana de
remorso é pré histérica, intuindo que o remorso assim
definido como uma tristeza inesperada (de uma coisa
passada) serviria para agugcar os sentidos do “criminoso”.

Sempre substituindo “tristeza” por “dor” (e, portanto,
por “alegria”), Nietzsche percebe entao porque “o castigo
tem ar de festa”

ESSE  DESLOCAMENTO DO SENTIDO DA
TRISTEZA PARA O SENTIDO DA DOR REDEFINE
TAMBEM, ASSIM, A CRUELDADE, QUE PASSA A
OCUPAR, EM RELACAO AO DESEJO, NA FILOSOFIA
DE NIETZSCHE, A POSICAO QUE A AMBICAO OCUPA
NA FILOSOFIA DE SPINOZA.

COMOAAMBICAOSEREVELANAETICA justamente
em um comentario sobre a civilidade (humanitas), percebe-
se porque a gratiddo ou o agradecimento parecem causar
certo “incomodo” a Spinoza, em muitas passagens (por
exemplo, evitar favores, quando possivel, mas ser prudente
até no recusar, etc.).

Percebendo a funcao da dor (seu valor) e colocando a
crueldade como “tempero” essencial do desejo, Nietzsche
pode ser tdo rapido a ponto de formular: “dar é ofender;
agradecer ¢é se vingar”.

Onde AS BOAS INTENCOES SAO FORCOSAMENTE
PUNIDAS, Spinoza se incomoda com o proprio
agradecimento, pois percebe o quanto E DIFICIL NAO
DESPERTAR O ODIO DO IGNORANTE, quando precisa
aceitar seus favores, remunerar e agradecer.
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NOTA FINAL

A eternidade seria um alivio para o amor.

Mais do que isso, ela seria a seguranca, a certeza; uma
alegria que nao imagina a ideia do fim.

Nao, ela seria ainda mais!

Nao apenas se furta de pensar no fim, mas, sobretudo,
“prova” que o fim ndo existe.

O fim ¢, justamente, apenas um modo de pensar que
serve para imaginar coisas.

A eternidade é verdadeira, enquanto a verdade passa
sempre pelo prisma do eterno.

Mais do que diamantes, os matematicos dariam
teoremas a seus amores eternos, mas seus amores eternos
sao teoremas.

Quem ama a ideia eterna deseja que seu amor seja
eterno.

E também quem ndo deseja uma ideia, mas deseja um
corpo, forma uma ideia de eternidade que acompanha o
desejo, porém essa ideia ndo concorda com a realidade
do corpo e, de algum modo, vagamente, para responder
a essa exigéncia de eternidade do desejo, o amor se torna
espiritual.

A eternidade espiritualiza as coisas e, se isso pode
ser dito verdadeiro, entao é evidente que a duragao as
“materializa” ou, de outro modo, que A DURACAO E O
PROPRIO DESEJO.
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A duragdo é a eternidade em modo de desejo, enquanto
a eternidade envolve o verdadeiro amor ou o amor pela
verdade.

Por que Spinoza é uma espécie de “Cristo dos Fil6sofos”?

E que os fildsofos encontram na Etica a praticidade que
a Metafisica lhes recusa. Eis sua resposta ao tagarelismo do
paralelismo...

Portanto, os leitores de Spinoza sao levados a
IDENTIFICACAO COM A FILOSOFIA, mesmo que
ndo sejam fildsofos e, inversamente, os fildsofos sentem a
praticidade da filosofia.

Essa praticidade ou, se quiser, essa VITALIDADE
DO PENSAMENTO logo se apresenta na distingdo entre
sentimentos e idéias: NAO HA SENTIMENTOS SEM
IDEIAS, MAS HAVERIA IDEIAS SEM SENTIMENTOS? ...

Como O “CONTROLE” DO SENTIMENTO
DEPENDE DA IDEIA QUE O ACOMPANHA, quanto
mais distinta a ideia tanto menos confuso o sentimento.
Confuso quer dizer “triste”, enquanto distinto quer dizer
“ativo”: QUANTO MAIS ATIVA A IDEIA, MENOS O
SENTIMENTO A AMEACA.

No limiar da atividade do pensamento, SO RESTA
ALEGRIA DE PENSAR, de “filosofar”, mas, justamente,
concebendo as idéias distintas para cada sentimento,
conceituando-o.

Agora que vocé ja tem um MAPEAMENTO DOS
DESEJOS E EMOCOES DA MENTE HUMANA, do
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ponto de vista da ETICA, de Spinoza, vejamos no préximo
capitulo como A FORMULA DA CARTA DE VENDAS DE
16 PALAVRAS E UMA ESTRATEGIA DE MARKETING
DIGITAL PARA DISTRIBUIR UMA TONELADA DE
ESTIMULOS EMOCIONAIS NO ALVO...



ESTRATEGIA, UMA FORMULA

“Estratégia sem tatica é o caminho
mais lento para vencer”

SunTzu

A CARTA DE VENDAS DE 16 PALAVRAS deixa claro
que a FORMULA deve ser usada ANTES de escrever a
primeira palavra. Assim, vocé VISUALIZA o passa a passo
do PROCESSO. E um MAPA DA MINA.

Mas o autor logo observa que vocé tem de usar a
INTENCAO DO CAMANDANTE durante a MISSAO,
pois a realidade de CAMPO exige ADAPTACOES,
MODIFICACOES NA FORMULA, conforme as
CIRCUNSTANCIAS REAIS.

Para vocé se lembrar desse detalhe, Evaldo cita a
inesquecivel frase de MIKE TYSON:

“TODO MUNDO TEM UM PLANO ATE RECEBER
O PRIMEIRO SOCO NA CARA?

Mas o plano ja é um soco no estdbmago...

Entao vamos ao plano IDEAL:

Primeiro, ONE BILIEF.
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Eis A CONSTANTE, o resto é VARIAVEL

Quando vocé se dispoe a escrever uma carta de vendas,
EM PRIMEIRO LUGAR, defina A CRENCA relacionada ao
produto ou servigo.

Note que, sabiamente, o autor nao fala em VERDADE.
Ele fala em CRENCA. E nés ja sabemos o por qué.

E porque NAO E NECESSARIO TER IDEIAS
VERDADEIRAS PARA SENTIR

MAS E PRECISO SENTIR DE VERDADE PARA TER
IDEIAS

Assim, a CRENCA supera em muito a pura VERDADE
LOGICA, pois a crenga EXPRIME PAIXAO

Néao sei se vocé ja reparou, mas essa conversa de
BUSCAR A VERDADE se parece com aquela situagao dos
6culos imperceptiveis em sua cabeca justamente quando
vOce 0s procura...

Ou entdo vocé sente que eles estdo ainda la e, quando
leva as maos a cabega, eles ja nao estdo mais...

“A ORIGEM DO UNIVERSO E A PONTA DO SEU
NARIZ” (STEPHEN HAWKING)

A forca do ONE BILIEF vai deixar VOCE PRONTO,
vai te dar a prontidao constante para vocé NAO SE PERDER
NO MEIO DO CAMINHO.

O autor explica que ONE BILIEF vai “dar o tom”, é a
“linha comum”, que dara UNIDADE ao projeto...

Lembra quando falamos do NUMERO UM? Ele é o
MODELO, que permite MEDIR, saber localizar o que vem
ANTES e DEPOIS
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E tudo converge para o que vocé acredita, mas olhar
apenas para a ponta do seu nariz vai embaralhar seus olhos
(“estratégia sem tatica”)

Portanto, ONE BILIEF ¢a MUDANCA ea ESPERANCA

Mas sobretudo EXPRESSA “SEUS” VALORES

Por isso NAO E A VERDADE LOGICA A PRIORI

Por isso NAO E FACIL DEFINIR, pois tem a ver com o
INCONSCIENTE

Muita gente pode cair no ABSOLUTO VAZIO, quando
se pergunta HONESTAMENTE em que acredita...

A HUMANIDADE ANDA DESACREDITADA

Seu ONE BILIEF estd ai para MUDAR ISSO!

Sua CRENCA pode néo ser a verdade, mas DEVE SER
VERDADEIRA

Ou seja, LEVA-LO A ACAO REAL!

Bem, agora que vocé ja pensou HONESTAMENTE
no que VOCE ACREDITA, descobriu que ¢ a UNIDADE.
Entdo vocé precisa fazer uma PROPOSTA UNICA DE
VALOR, explica Evaldo Albuquerque.

O que é PROPOSTA UNICA DE VALOR?

E a resposta para A PRIMEIRA PERGUNTA DA
FORMULA

Note que o autor NAO colocou diretamente ONE
BILIEF entre as perguntas, pois a CRENCA ndo ¢ uma
pergunta, ELA E O ELO, embora se identifique depois a
primeira pergunta...

Uma vez IDENTIFICADA a crenga, vamos para a
PRIMEIRA DAS 10 PERGUNTAS:
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“POR QUE ISSO E DIFERENTE DE TUDO O QUE
EU JA VI?”

Essa pergunta levara vocé a perceber a PROPOSTA
UNICA DE VALOR, que é “simplesmente” o famoso
DIFERENCIAL, ou NOVIDADE, pois, se vocé nao tiver
nada de EXCLUSIVO, diz o texto, NAO FUNCIONA.

Entdo ele monta o TRIPE DA FORMULA para vocé
sustentar a sincronizagdo entre ONE BLIEF e ANOVIDADE

Repare que o fato de ser UNICO ¢é essencial para ter
VALOR

Mas lembre que O VALOR TEM A VER COM O
DESEJO

Assim, a sua proposta unica de valor TEM DE SER A
CHAVE DO DESEJO

Portanto, tem de apelar para a “linguagem” do desejo,
que é a EMOCAO (ndo ¢ a verdade, mas ¢ VERDADEIRA)

Férmula de Spinoza: NINGUEM DESEJA UMA
COISA POR SER BOA, MAS DIZ QUE E BOA A COISA
QUE DESEJA

Note que os DESEJOS PODEM NAO SER NOVOS,
podem ser baseados em crengas muito antigas

Mas A OPORTUNIDA e o MECANISMO para realiza-
los DEVEM SER NOVOS

Eis o TRIPE:

NOVA OPORTUNIDADE — DESEJO — NOVO
MECANISMO

Bem, o marketing sabe, como eu e vocé sabemos, que o
desejo dominante da MENTE HUMANA tem a ver com SE
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SENTIR IMPORTANTE, VALORIZADO, RESPEITADO,
RECONHECIDO...

Entdotemdeestarrelacionadocomalgum “BEMESTAR”
(mental, fisico, social, emocional, sexual, financeiro...).
Assim, pode ser também que esteja relacionado com a
ELIMINACAO DE ALGUM RISCO, PERIGO, AMEACA...

O tripé deve ser armado nessa sequéncia:

“Essa NOVA OPORTUNIDADE é a chave para realizar
seu (antigo) DESEJO, e isso s6 ¢ possivel através do meu
NOVO MECANISMO”

O livro normalmente fala em TRES AREAS:

SAUDE - BIZ OPP - FINANCAS

Fiz o MAPEAMENTO DOS DESEJOS que ele cita (ou
ex-cita) no livro a titulo de exemplos, e os VERBOS que
introduzem a NOVA OPORTUNIDADE.

(Quanto aos NOVOS MECANISMOS, entre outros,
o autor frisa os seus proprios como o Weekly Paycheck
Incator com “patente pendente”, o Tim Sykes, a conta IPO e
a Férmula da Carta)

LISTA DE DESEJOS CITADOS:

Massa muscular

Langar produto

Pele radiante saudavel
Sorriso perfeito

Aparéncia nova e limpa
Dinheiro facil toda semana
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Maiores ganhos no mercado de agdes
Escrever copys que vendam milhdes em pouco tempo

LISTA DOS VERBOS QUE INTRODUZEM AS NOVAS
OPORTUNIDADES

EVITAR
ENTUSIASMAR
ATACAR
ALINHAR
COMER
BEBER
DEIXAR
ENTRAR
NEGOCIAR
INVESTIR
SEGUIR

Agora veja um exemplo, o tripé do préprio bestseller:

“SEGUIR um sistema de copy que proporcione clareza
e estrutura (NOVA OPORTUNIDADE) é chave para
escrever copy que gera milhdes em vendas em pouco tempo
(DESEJO) e s6 é possivel através da carta de vendas de 16
palavras (NOVO MECANISMO)”.

O exemplo agora deste livro:
“TER acesso a um mapeamento conceitual da mente

humana do ponto de vista ético (filosofico) para entender a
relagdo entre estratégias de marketing digital e valores sociais
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(NOVA OPORTUNIDADE) ¢ a chave para sincronizar a
carta de vendas com a dindmica do lan¢amento (DESE]JO)
e s6 é possivel através do livro “HA UMA VENDA NOS
OLHOS DE QUEM COMPRA” (NOVO MECANISMO)’.

A NOVIDADE ¢ necessaria porque dispara na corrente
sanguinea a DOPAMINA, molécula associada a PRAZER E
VICIO

Normalmente, a oportunidade tem a ver com alguma
RECOMPENSA, com a eliminagio de AMEACAS, com
uma PREVISAQ, com a revelagio de uma DESCOBERTA,
de uma CONSPIRACAQ, ou um ESCANDALO POLITICO,

etc.

Pergunta numero 2

“O QUE TENHO A GANHAR COM ISSO?”

Tudo fica mais facil depois que vocé respondeu a
primeira pergunta, que tem a ver com ONE BILIEF, e
encaixou tudo no TRIPE.

Mas vocé NAO est4 respondendo PARA SI! Vocé estd
respondendo para o DESEJO do seu PUBLICO-ALVO

Se vocé ainda nio sabe QUAL E O PUBLICO-ALVO,
pergunte ao DESEJO

Aqui o autor cita o bestseller COMO FAZER AMIGOS
E INFLUENCIAR PESSOAS, destacando um ERRO
COMUM para o qual vocé deve estar ATENTO:
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FALAR MAIS DO QUE O CLIENTE, eis um erro fatal

Lembra que a esséncia da mente humana tem a ver com
SE SENTIR IMPORTANTE?

As pessoas s6 querem FALAR DE SI

E E EXATAMENTE ISSO QUE REVELA O DESEJO!

Pergunte: em relagdo a isso, “QUAL SEU MAIOR
DESEJO?”

Entdo valorize o NOME PROPRIO dos clientes e,
sobretudo, faca-os falar a vontade, estimule e direcione
com perguntas rdpidas, demonstrando ATENCAO,
PRONTIDAO E SERENIDADE diante da resposta. E
aconselhavel fazer breves movimentos de aprovagdo com a
cabega, mas nao em excesso (para nao ficar parecendo um
calango).

O nome préprio universal é “VOCE” Use sempre a
palavra “VOCE” para falar com o PUBLICO. (Essa palavra
tem uma histdria interessante, pois deriva de Vossa Mercé,
que se referia a realeza, e se populariza como um pronome de
tratamento da “segunda pessoa” com o verbo na “terceira’...).

Essa é sua “Unica chance de IMPACTO EMOCIONAL,
escreve o autor.

Pergunta niumero 3

“COMO SEI QUE E VERDADE?”

Aqui ele cita meu desenho predileto, SOUTH PARK

DEPOIMENTOS sao PROVAS SOCIAIS, entdo vocé
precisa COLHER essas provas
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Porém, o mais importante, é o que se aprendeu com
SOUTH PARK:

CONTAR UMA HISTORIA NA PROVA, uma Histéria
com H.

Sevocéndo colheudepoimentos (e mesmo depois disso),
sua propria historia deve ser uma prova. Entao, quando for
falar do produto ou do servigo, lembre-se que EXISTEM
HISTORIAS QUE COMPROVAM A REALIDADE

Mas COMO CONTAR A HISTORIA?

O autor revela sua técnica dialética que ele aprendeu
com um co-criador de SOUTH PARK:

“Muitos copywriters apresentam provas e
mais provas, mas eles nunca criam uma
histéria em torno desses elementos de provas.
Portanto, suas cartas de vendas se tornam
chatas..”.

Conte assim a historia, nessa ORDEM:
“E, MAS, PORTANTO”

Use essa ordem tanto para contar a histéria com emogao
quanto para demonstrar o mecanismo com logica.

Pergunta numero 4

“POR QUE NAO TENHO SUCESSO?”
Primeiro, deixe claro o VERDADEIRO PROBLEMA
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Na sequéncia, “O OBJETIVO E DAR ESPERANCA AO
PUBLICO”

Entao o que vocé vai fazer ¢ JUSTIFICAR O FRACASSO
do seu publico-alvo ELIMINANDO A CULPA QUE ELE
SENTE

“RELAXE, E CLARO QUE A CULPA NAO E SUA!,
diga isso, por exemplo.

“O VERDADEIRO PROBLEMA ESTA NO VELHO
MECANISMO QUE VOCE ESTA USANDO”

“E HERRAR E UMANO, MAS VOCE NAO PRECISA
INSISTIR MAIS NESSA VELHA TENTATIVA QUE
NUNCA DA CERTO!”

“AGORA VOCE TEM UM MEIO INOVADOR PARA
REALIZAR FINALMENTE O SEU SONHO’..

Por exemplo, na area de Saude, é comum a seguinte
sequéncia:

“VOCE j4 tentou de tudo para perder peso, ganhar
massa muscular, ter disciplina e motivagdo, etc. e nada
funcionou?

E claro que a culpa NAO E SUA!

O método que vocé seguiu é o RESPONSAVEL PELO
SEU BAIXO DESEMPENHO, e talvez o método fosse até
bem intencionado, mas NAO BASTA BOA INTENCAO

E PRECISO COMPETENCIA E PERFORMANCE!

Essa é a hora de VIRAR O JOGO PARA TER
RESULTADO IMEDIATO

PASSE AGORA PARA O PROXIMO NIVEL EM
DIREGCAO AO CORPO QUE VOCE QUER
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E AGORA FINALMENTE PODE TER ATRAVES DO
NOVO METODO ‘CONTATOCONSTANTE, A ARTE
DO MOVIMENTO COM A BOLA SUICA

PERMITA-SE A FELICIDADE DE RECUPERAR O
TEMPO PERDIDO!”

Esse tipo de argumentagdo é muito importante e nos
coloca diante da proxima questao

Pergunta nimero 5

“O QUE OU QUEM E O CULPADO?”

Como eu disse, essa é a parte mais interessante de tudo,
pois revelaum CORTE MUITO PROFUNDO das relagoes...

Aqui o texto diz que pesquisas em NEUROCIENCIAS
ja demonstraram que a imagem do ROSTO DE OUTRA
RACA ativa rapidamente centros cerebrais associados
a AGRESSIVIDADE, e os seres humanos carregam
INSTINTOS TRIBAIS tao fortes que sdo capazes de se
ORGANIZAR EM TIMES uns contra os outros em questao
de minutos.

Mas isso tudo parece se basear na evidéncia de que
um INIMIGO EM COMUM EXTERIOR AO GRUPO
AUMENTA A FORCA DE UNIAO DO GRUPO

Sem duvida (e vamos ver isso também no préximo
capitulo), esses “instintos tribais” alimentam e propagam
PRECONCEITOS
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Preconceitos tao assim profundos que ja foram
considerados “ESTRUTURAIS”

No exemplo evocado pelo texto, o do ROSTO DE
OUTRA RACA, o resultado pretensamente cientifico
aponta DIRETAMENTE PARA O RACISMO

E o texto vai fundo na questdo, como eu ja disse,
aperfeicoando o conceito de INIMIGO com um elemento
de DESCONEXAO

O QUE E A DESCONEXAQ?

E A IGNORANCIA ABSOLUTA DO OUTRO LADO,
de modo que quem estd de um lado nao tem a menor chance
de ouvir o outro.

E aincrivel redundéancia da expressio POLARIZACAO
EXTREMA

Vamos pensar isso no préximo capitulo sobre TATICA,
quando teremos uma nova oportunidade para citar o
copiwriter em agdo, quando escreveu com orgulho sobre
sua campanha pelo CHEQUE REPUBLICANO:

“E VEJA COMO ESTABELECI OS DEMOCRATAS
COMO INIMIGO COMUM”

“EU SABIA QUE ELES ERAM DA CLASSE MEDIA”
(BRANCOS?)

“TEM INTERESSES PESSOAIS EM TEMPO INTE-
GRADL”

Agoraestamosnaperguntadenimero5PROCURANDO
UM CULPADO pelo fracasso do PUBLICO-ALVO para
revelar um INIMIGO COMUM a ser eliminado pelo nosso
NOVO MECANISMO

96



Enfim, a cereja do bolo é a TECNICA DA FALACIA
cuja referéncia, como eu disse, ¢ Adolf Hitler. “OU... OU...”:
“A Alemanha precisa decidir: ou extermina os judeus, ou
os judeus vdo exterminar os alemaes”.. O texto sempre
observa que, se uma faldcia assim foi capaz de matar
milhdes de seres humanos, entdo pode ser boa para sua
carta de venda porque o objetivo é LEVAR VOCE A UMA
DETERMINADA ACAO E REPETICAO.

Entdo pode ficar tranquilo que o marketing nao vai
matar vocé! Afinal, se ele te matar, vocé ndo vai poder
comprar de novo! “KA - KA - KA”

Encerro essa pergunta com IRONIA

“OU OS FINS JUSTIFICAM OS MEIOS”

“OU OS MEIOS JUSTIFICAM OS FINS”

“DE QUE LADO VOCE ESTA?”

Pergunta numero 6

“POR QUE AGORA?”

Aqui vocé tem de saber enfrentar QUATRO NIVEIS
DE RESISTENCIA que impedem a CONVERSAO
(CONVERSAO que é a ACAO FINAL, a boa e velha
COMPRA)

Primeiro, a REATANCIA

O cliente percebe que VOCE ESTA IMPACIENTE para
que ele compre. E ndo compra...
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Lembra que vocé precisa fazer ele falar e deixar ele
falar, dando a entender que vocé estd prestando ATENCAO
(PARA QUE ELE SE SINTA IMPORTANTE)...?

Segundo nivel de resisténcia, a DESCONFIANCA

A perguntade niimero 3 ja preparava para esse momento,
pois, sabendo que E VERDADE, entio é CONFIAVEL

Mas ¢ a pergunta de nimero 7 que aborda a questdo
tecnicamente

Terceiro nivel de resisténcia, o ESCRUTINIO

Vocé ja sabe que as pessoas COMPRAM MOVIDAS
POR EMOCAO

Mas elas precisam de JUSTIFICATIVAS LOGICAS

A pergunta de numero 8 vai fazer vocé explicar o
mecanismo, e essa explicacdo deve seguir também aquela
ORDEM “E, MAS, PORTANTO”.

Portanto, o escrutinio, apesar de técnico, ndo deve ser
chato, pois também faz parte da persuasao.

Quarto nivel de resisténcia, a INERCIA

Bem, vocé ja viu que a técnica da falacia “OU... OU..”
¢ muito poderosa, tipo “OU AGORA OU NUNCA,
disparando um gatilho de URGENCIA.

Ao mesmo tempo, no primeiro nivel de resisténcia, vocé
aprendeu a NAO DEMONSTRAR IMPACIENCIA com a
hesitacdo do cliente.

O texto mostra aqui uma PODEROSA TECNICA DE
FECHAMENTO, como eu disse, inspirada nos profissionais
da conquista amorosa.

PUSH-PULL consiste em jogar com as LEIS DA
ATRACAO E DA REPULSAOQ, onde vocé deve demonstrar
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certa DOSE DE DESINTERESSE que fara o cliente
SENTIR QUE ESTA PERDENDO UMA GRANDE
OPORTUNIDADE

Pergunta de numero 7

“POR QUE DEVO CONFIAR EM VOCE?”

O principal gatilho aqui é o de AUTORIDADE

O livro da o exemplo do PODER DO UNIFORME: uma
pessoa, por exemplo, com uniforme de piloto de avido fara
vocé sentir respeito, confian¢a, admiragao, ou seja, fara vocé
pressupor que se trata de um profissional... E inversamente,
a for¢a da autoridade de profissionais tende a diminuir fora
da REPRESENTACAO de seus uniformes...

Entdo vocé pode comegar CUIDANDO DA APAREN-
CIA

E existem trés maneiras de agir para despertar a
confianga através da autoridade, explica o autor.

Primeiro, vocé pode contar uma HISTORIA na PROVA,
colher depoimentos, como vimos.

A chave desse procedimento é mostrar que VOCE JA
PASSOU POR ISSO

Em segundo lugar, vocé pode usar o argumento “ROBIN
HOOD’, e dizer, por exemplo, que RICOS e PODEROSOS
NAO QUEREM QUE VOCE SAIBA O SEGREDO

99



Mas... VOCE DESCOBRIU...

Portanto.. AGORA E POSSIVEL O QUE ERA
IMPOSSIVEL...

Em terceiro lugar, e por ultimo, se vocé ndo tem uma
histéria nem tem um argumento tdo brilhante quanto
o de Robin Hood, deve fazer entdio o DISCURSO DO
ESPECIALISTA

Lembre a ordem “E, MAS, PORTANTO”, mesmo
quando for falar de modo légico.

Em suma, seu publico-alvo precisa SENTIR QUE FAZ
SENTIDO

Pergunta de niimero 9

“COMO POSSO COMECAR”

Finalmente, chegou a hora de explicar seu NOVO
MECANISMO

Use a LOGICA na ordem dialética “E, MAS,
PORTANTO” e conte uma HISTORIA mesmo durante a
explica¢ao mais dificil.

Agora vocé vai abrir uma DISTANCIA ENTRE VALOR
E PRECO, pois seus produtos e seus servicos devem
exprimir um VALOR MAIOR DO QUE O PRECO FINAL

Vocé pode CRIAR A ILUSAO POR COMPARACAO

GERAR ESCASSEZ

OFERECER BONUS
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Pergunta numero 10

“O QUE TENHO A PERDER?”

Nada. Aqui vocé vai ASSUMIR TODO O RISCO

Vocé vai dar GARANTIA: “SATISFACAO PLENA OU
SEU DINHEIRO DE VOLTA EM TANTOS DIAS!”

Vocé deve AUMENTAR O NIVEL DA DOR, isto ¢, do
DESEJO, da NECESSIDADE, enfatizando A FALTA QUE
ISSO FARA...

Por fim, como vocé ja sabe, FINALIZE sua carta de
venda, criando A ILUSAO DE QUE O OUTRO ESTA NO
CONTROLE, e use a técnica do “OU...OU..” para arrematar

Mas ndo esqueca do PUSH-PULL

Pronto! Agora vocé sabe o passo a passo da
ESTRATEGIA, a estrutura, a férmula...

No préximo capitulo, vou falar um pouco sobre
PRODUCAO DO INCONSCIENTE E VALORES MORAIS
DA SOCIEDADE, considerando que isso tem a ver com a
parte TATICA, com o CAMPO DE BATALHA

Vocé vai poder avaliar quem ¢é mais forte:

O APRENDIZADO ou o PROCESSO DE
APRENDIZAGEM?
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TATICA, UMA DINAMICA

“Tatica sem estratégia é o ruido antes
da derrota”
Sun Tzu

Por que fazer? DEVE SER A CRENCA

Como fazer? E A ESTRATEGIA

Quem vai pagar? E O ALVO DA ESTRATEGIA
Fazendo... E A TATICA

Feito... E O RESULTADO

A estratégia ndo ¢ direta, mas é de direita, tipo jab de
direita...

A tatica é direta, mas pode ser também um direto de
esquerda...

POLARIZACAO EXTREMA? EIS A ESTRATEGIA!!

Isso quer dizer que A PROPRIA DIVISAO “direita x
esquerda” ja ¢ da NATUREZA DA DIREITA, que dualiza,
que é BINARIA, moralista, conservadora, Deus. Mas
ESQUERDA SERIA O EXTREMO OPOSTO?
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DIVERSIDADE, o povo, a arte, a expressio da
sexualidade como vetor da REVOLUCAO POLITICA, ou

seja, o Demonio, a Democracia.
E O POVO JA FOI “DEMOS”... NAO E MAIS.

Assim, eu penso que, SE HA POLARIZACAO,
A DIREITA JA VENCEU, MESMO DURANTE UM
GOVERNO DE ESQUERDA...

A ESTRATEGIA SEMPRE VENCE, E UMA
FORMULA!

Mas, TATICAMENTE, NADA ESTA GARANTIDO...

Nesse sentido muito rapido, pois precisamos aqui ser
muito rapidos, adaptando assim as palavras “direita’ e
“esquerda” a frase de Sun Tzu, eu diria:

“DIREITA SEM ESQUERDA E O CAMINHO MAIS
LENTO PARA VITORIA; ESQUERDA SEM DIREITA E O
RUIDO ANTES DA DERROTA”

Em seu liviro GUERRA CONTRA O BRASIL, o genial
soci6logo JESSE SOUZA faz uma GENESE ABRANGENTE
DOS VALORES MORAIS DO MUNDO OCIDENTAL

Nao vamos percorrer o intricado caminho do pensador,
mas vamos destacar uma PROGRESSAO SIMPLES DO
PRECONCEITO
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Como outros grandes estudiosos de todo o mundo, Jessé
remonta a Platdo para identificar o CORTE ESSENCIAL
entre o BEM e 0o MAL

Em Platdo, tudo estd encaminhado, pois o BEM E
IMATERIAL, e O MAL E MATERIAL

Na linguagem de Platio, trata-se do INTELIGEL
MUNDO DAS IDEIAS e do SENSIVEL MUNDO DOS
CORPOS

Decorre dai uma VALORIZACAO DA MENTE e uma
DESVALORIZACAO DO CORPO

Isso se reflete, por exemplo, na PRIMEIRA DIVISAO
INTERNACIONAL DO TRABALHO, onde se definiu a
SUPERIORIDADE DO TRABALHO INTELECTUAL EM
RELACAO AO TRABALHO MANUAL

O célebre historiador HOBSBAWM, em seu classico
A ERA DAS REVOLUCOES, marcou a existéncia decisiva
de um SENTIMENTO para o desenvolvimento da
vida moderna: o ODIO QUE O URBANO SENTE EM
RELACAO AO RURAL

Encontramos essa relagdio entre urbano e rural,
por exemplo, em OS IRMAOS KARAMAZOV, de
DOISTOIEVSKI. Ivan ¢ o irmdo urbano, aquele que viaja,
aprende engenharia naval, conhece o mundo e pensa rapido.
Aliocha € o irmao que planta cebola e 1é a biblia, “cabe¢ao”..
Ainda ha dois outros irmaos, e Dimitri estd entre eles
como se encarnasse esse 0dio através dos baixos instintos
do “vagabundo viciado”.. Ficaram curiosos para saber
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mais? FACO QUESTAO DE INDICAR COMO LEITURA
ESSENCIAL!

“A RAZAO PRATICA” X “A RAZAO PURA’, colocando
o combate nos famosos termos do filésofo IMMANUEL
KANT (que é Manoel, que vem de Manual, que resulta em
preconceito contra Mané...)...

Em todos os seus trabalhos anteriores Jessé explica
como existe uma FORMACAO MORAL que retira toda sua
FORCA DO INCONSCIENTE, pois QUEM CRIA IDEIAS
SAO MUITO POUCOS, mas PRATICAMENTE TODO
MUNDO PROPAGA IDEIAS

“Se vocé pensa que pensa estd redondamente enganado’,
dizia CHICO BUARQUE...

O que Spinoza, Nietzsche, Deleuze, Guattari, Foucault
e muitos fizeram, incluindo Jessé agora sobre o Brasil,
foi (grosso modo) demonstrar A AUTONOMIA DA
MAQUINA no dominio inconsciente... EXATAMENTE
ISSO QUE O MARKETING PENSA QUE PENSA E ESTA
REDONDAMENTE ENGANADO

O MARKETING E A EXPRESSAO DA AUTONOMIA
DOS VALORES INCONSCIENTES

E UMA VITIMA DO SEU PROPRIO MECANISMO,
como ficou muito claro no documentario O DILEMA
DAS REDES. Por exemplo, o cara que CRIOU O BOTAO
“ATIVAR NOTIFICACOES” se flagra sendo vitima desse
recurso criado por ele. Além disso, SENTE MEDO de
que seus filhos nao consigam escapar ou PIOR: que a
AUTONOMIA DAS REDES SOCIAIS DEFLAGRE A
GUERRA CIVIL!
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Eu dizia que ia apresentar uma PROGRESSAO
SIMPLES, que vocé pode intuir facilmente: BEM E MAL,
MENTE E CORPO e... BRANCO E NEGRO

A FORMACAO E A ESTRATIFICACAO DO BRASIL
SAO BASEADAS NO PIOR PRECONCEITO: CONTRA A
COR DA PELE

NINGUEM PODE IGNORAR O RACISMO SEM SER
RACISTA

E NAO E APENAS UMA QUESTAO DA COR DA
PELE

No preficio da CARTA DE VENDAS DE 16
PALAVRAS, escrito por um americano amigo de trabalho
de longa data do autor piauiense, o fechamento ¢ assim: “Até
um brasileiro..” (pode ter sucesso nos EUA...).

E isso se ameniza, quando a frase seguinte tenta justificar
a anterior: “..que ndo falava a lingua nativa dos EUA”.

Ora, ¢ claro que qualquer brasileiro nao falava inglés,
antes de falar inglés.

NAO ACUSO A CONSCIENCIA de ninguém, mesmo
a de um copy profissional, pois ACREDITO NA BOA FE do
autor e de seu amigo.

Entao COMO EU DIRIA O QUE ELES IMAGINAM
DE BOA FE QUE ESTAO DIZENDO? Eu diria:

AGORA vocé pode dominar o mercado de COPY
ATE EM UMA LINGUA ESTRANGEIRA, através de uma
LINGUAGEM UNIVERSAL DE 16 PALAVRAS criada por
um BRASILEIRO, que bateu TODOS OS RECORDES DE
VENDAS NOS EUA, MUDOU O MARKETING DIGITAL
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PARA SEMPRE E ESTA LEVANDO OS AMERICANOS E
O MUNDO A LOUCURA.

Mas o que acontece ¢ que, na propria carta de venda
para o livro, as palavras “NORDESTINO” e “PIAUI” sdo
usadas para potencializar o feito, algo “sutil’, “inconsciente”,
mas no seguinte sentido: “se até um nordestino, e ainda do
Piaui, conseguiu, entdo vocé também consegue...”

E E CLARO QUE FUNCIONA!

E EMOCIONANTE, B VERDADEIRO,
EXPRESSANDO NAO APENAS O SUCESSO, MAS A
SUPERACAO DO FOSSO SOCIAL que estd expresso no
argumento da carta entre Nordeste do Brasil e EUA...

Superacao DA DESIGUALDADE, DA POBREZA:...

DO PRECONCEITO?

AGORA, RESPONDA RAPIDAMENTE: qual era o
governo no Brasil na época em que o copiwriter piauiense
foi tentar a sorte nos EUA por volta de 2013 para agora
escrever uma histdria de superagdo e sucesso milionario?

E é claro que o PRECONCEITO NAO ESTA EM SUA
CONSCIENCIA

MAS NO SEU OLHAR, NO SEU ANDAR, NO
MOVIMENTO DA SUA CABECA, DENTRO E FORA DA
SUA CABECA E DO SEU CORACAO
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O EXEMPLO

A “carta de vendas” escrita para a POLARIZACAO
EXTREMA tem a mesma PALAVRA MAGICA que selou o
nosso destino: CORRUPCAO

“Estabelecer os democratas como inimigo comum,
acusando-os de serem corruptos” pode me fazer vender
mais determinado produto? “OK, NO PROBLEM!”

COMO O COMBATE A CORRUPCAO PERPETUA
EXATAMENTE A CORRUPCAQ?

E que 0 DESEJO E UMA MASSA DE MODELAR, MAS
NAO EXISTE ALGUEM CONSCIENTE QUE MANIPULA

APROPRIAMANIPULACAO GANHA AUTONOMIA

FRANKSTEIN

Nao é uma questdo de ser de esquerda ou de direita,
mas de saber POR QUE A DIREITA SEMPRE VENCE?

Vejamos rapidamente: o que ¢ CLASSE DOMINANTE?

O socidlogo ainda acha que existem varias classes, mas
o filésofo sabe que SO EXISTE UMA CLASSE, E O RESTO
SAO OS DESCLASSIFICADOS.

Tanto ¢ assim que a corrida social é pra cima, ascensdo
social, rumo a “BURGUESIA”.

Entao esse é O SENTIDO DO DESEJO SOCIAL. O
DESEJO E DOMINANTE. A VONTADE E DE PODER.

Quanto mais lancamos o olhar para O PASSADO, mais
isso E REAL.

Entdo é facil concluir que é REDUNDANCIA a
expressdo “CLASSE DOMINANTE DE DIREITA”
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Quem estd na POSICAO DE DOMINIO, NAO QUER
MUDAR, a ndo ser que seja para perpetuar seu dominio e,
portanto, dd no mesmo.

Ninguém no controle reclama, a ndo ser que seja
para controlar mais e melhor. Nao é vocé o autoritario, o
totalitério, o monopolista, o fascista. O DESEJO E QUE E
FASCISTA E VOCE SO FEZ ENCARNA-LO, MAS ELE
JA EXISTIA HA MUITO TEMPO ANTES DE VOCE
NASCER.

Portanto, A CULPA NAO E SUA e, aliés, a culpa é uma
invencio dessa ordem inconsciente dominante. Assim E
MUITO FACIL ENTENDER QUE A ESQUERDA SEMPRE
PERDE PORQUE PRATICAMENTE NAO EXISTE,
¢ apenas um reflexo, uma rea¢dio ao VERDADEIRO
INSTINTO DE TOMAR O PODER E SE PERPETUAR,
mas nao é simples...

Acontece quea PROPRIANOCAO DEHUMANIDADE
E DE DEMOCRACIA E UTOPICA, MAS SERVE PARA
MANTER A ILUSAO, O SONHO, E MINIMIZA OS
EFEITOS DA VERDADE NUA E CRUA diante de nossos
olhos todos os dias por toda a histdria e a pré-histdria, qual
seja: O PODER NAO MUDA.

Mas NAO FAZ DIFERENCA SER DE ESQUERDA OU
DE DIREITA??

FAZ TODA DIFERENCA UM GOVERNO DEMO-
CRATICO (EVIDENTE), MAS “A EXTREMA” SEMPRE
VOLTA COM ODIO TOTAL E SE VINGA COM REQUIN-
TES DE CRUELDADE.
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E sempre a mesma coisa: o escravo, o pobre, 0 negro,
o nordestino sdo os bodes, tanto emissirios quanto
expiatorios.

Esse CONCEITO DE BODE EXPIATORIO ¢
importantissimo para enriquecer a no¢ao de INIMIGO
COMUM E DESCONEXAO, pois explora a for¢a do
RESSENTIMENTO DOMINANTE.

Mas NAO EXISTEM DIREITOS CONQUISTADOS??

O CAPITALISMO E O LIMITE DE NOSSA
HUMANIDADE. AS MINORIAS IRAO CONQUISTAR
TODOS OS DIREITOS QUE ELAS DESEJAREM
QUANDO, E SOMENTE SE, ESTIVEREM PRONTAS A
SE ENCAIXAREM PERFEITAMENTE NO MERCADO
DE CONSUMIDORES POTENCIAIS, SEM AMEACAR A
ORDEM ESTABELECIDA NO PODER.

Se deixarem de consumir ou ameagarem o poder
estabelecido, perderao qualquer direito adquirido.

O famoso DIREITO NATURAL autoriza justamente
a TIRANIA. Estamos em uma SOCIEDADE que desafia a
NATUREZA, mas a sociedade estd na natureza.

Por que eu disse tudo isso? Porque esse ¢ O CAMPO DE
BATALHA onde vocé terd de fazer valer aquela INTENCAO
DO COMANDANTE que o texto nos falou.

E aqui que vocé terd de fazer PROCEDIMENTOS
TATICOS, e sua tnica bussola se chama ONE BILIEE..
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Por isso esse capitulo tem o singelo propdsito de
ATENTARPARA ARELACAOENTREOCONTEUDODO
APRENDIZADO E O PROCESSO DE APRENDIZAGEM

So isso...

O processo de aprendizagem, sendo esse processo
inclusive MAIS DECISIVO NA APRENDIZAGEM DO
QUE O PROPRIO CONTEUDO DO APRENDIZADO:

“O que ¢ formador de uma geragdo ¢ menos
o conteudo que ela sabe do que o processo
pelo qual o aprendizado a conduziu. E a
invencao, a descoberta, a retomada, ou tudo
0 que se queira, que segue o fio da formagao.
O pedagogo ¢ um guia, a palavra o diz, a
educacio é conduzida por um duce, o termo
o confessa, e 0 método é um caminho. Ora...
OS CAMINHOS JA ESTAO TRACADOS,
as classificagoes postas. Bem ANTES DA
RELACAO DE FORCAS, antes que o
afrontamento se produza, se equilibre ou
oscile, algum PREDECESSOR INOMINADO
escolheu o lugar do combate, e os critérios
que dele decidem. A ESTRATEGIA NAO
E SOMENTE UMA DINAMICA OU
UMA ENERGETICA, E PRIMEIRO UMA
TOPOLOGIA” (SERRES, 2003, p.181).

Depois da fala do grande mestre MICHEL SERRES,
professor no VALE DO SILICIO, acho que é suficiente por

enquanto. Deixo na integra em seguida outro texto antigo
que achei aqui sobre ETICA E MORAL:
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MORAL E ETICA

MODELO E MODO

EXPERIENCIA E EXPERIMENTACAO
PODER E POTENCIA

“Amar o préximo como a si mesmo~ quer dizer que o
AMOR A SI MESMO E UMA REFERENCIA.

Uma vez que O PROXIMO E OUTRO e, sendo EU
O MAIS PROXIMO DE MIM, entio EU TAMBEM SOU
OUTRO.

SE EU NAO FOSSE OUTRO, NAO PODERIA AMAR
OUTRO COMO A MIM MESMO, POIS A REFERENCIA
SOU EU MESMO E, PORTANTO, NO FINAL DAS
CONTAS, COMO TODO MUNDO SABE, QUEM AMA,
AMA A SI MESMO.

“O auge do meu egoismo é querer ajudar” (Raul Seixas):
esse verso tem a ver com o fato de a CIVILIDADE ser, no
fundo, UMA AMBICAO (portanto, espécie de TRAPACA,
afinal).

Questoes sobre felicidade costumam se apresentar,
inicialmente, de modo simples, mas logo elas se duplicam,
se dobram e revelam muitas reentréncias.

O que se chama A MORAL, por exemplo, prescreve
MODELOS pelos quais os individuos devem ter MODOS...
. O que acontece, obviamente, é que OS MODOS NAO
DEPENDEM DE MODELO algum, mas, pelo contrario, O
MODELO E UM MODO que foi perpetuado na tradi¢io: a
noc¢io comum de CULTURA E O COSTUME.
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A moral, o modelo, a tradi¢ao, o costume, a cultura: esse
¢ O MODO DE SE PRECAVER contra a natureza indefinida
dos modos finitos.

Como demonstrava Spinoza, o PECADO E APENAS
A DESOBEDIENCIA NO ESTADO CIVIL E, POR ISSO
MESMO, O MERITO E APENAS A OBEDIENCIA (Escélio
11, P37 IV).

A MORAL PARECE TRATAR DO QUE VOCE DEVE
FAZER: seu DEVER EXPRIME UMA DIVIDA INFINITA.

A sociedade (inicialmente feita para dar mais LIBER-
DADE E FORCA aos cidadios) se torna ESCRAVIDAO E
OBEDIENCIA para todas as geragoes.

Mas a ETICA PARECE TRATAR DO QUE VOCE
PODE FAZER: SUA POTENCIA ENVOLVE AFECCOES E
ACOES.

Em toda sua obra, Spinoza repete que “bom” para
alguém é aquilo que AUMENTA SUA POTENCIA, QUE
LHE E SEGURAMENTE UTIL E, AINDA MELHOR, SE
FOR COMUM EM SOCIEDADE.

No comeco do Tratado da Corre¢do do Intelecto, ele
faz essa DIFERENCA ENTRE O VERDADEIRO BEM E O
SUMO BEM: O PRIMEIRO CONCERNE O INDIVIDUO,
E O SEGUNDO, A SOCIEDADE. Essa relagao entre o
individuo e a sociedade complica a distingao entre moral
e ética.

A P37 IV apresenta essa complicagdo, uma vez que
al aquele que deseja pela razao um bem para si mesmo
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DESEJARA TAMBEM PARA OS OUTROS e esse desejo
serd tanto mais forte quanto mais envolver o conhecimento
da natureza divina.

Spinoza ndo para de repetir que NAO DESEJAMOS
UMA COISA POR SER BOA, MAS CHAMAMOS “BOA”
A COISA QUE DESEJAMOS.

Na P37 IV, aquele que experimenta o “verdadeiro bem”
quer transformd-lo em “sumo bem”.

Ora, isso ¢ GENEROSIDADE, mas também CIVILI-
DADE (humanitas), embora Spinoza se refira, no Escdlio
I, a RELIGIAO, PIEDADE, HONESTIDADE E AMIZADE.

Porém, e por isso mesmo (pois humanitas é também
AMBICAO), na primeira demonstragio dessa proposicio,
Spinoza explica que esse bem que se deseja pela razao e
pela virtude nada mais é do que “conhecer” e, além disso,
“o desejo enquanto se refere a mente é a propria esséncia
da mente, mas A ESSENCIA DA MENTE CONSISTE NO
CONHECIMENTO”

Na segunda demonstra¢dao, Spinoza faz uso da
EMULAGCAO para explicar por que quem deseja para si a
virtude deseja também para os outros: pois O DESEJO DOS
OUTROS pela virtude aumentaria seu proprio desejo.

Mas ¢ no primeiro Escélio dessa proposicao 37 que
Spinoza explica o que havia prometido no Escélio da P18
(IV): “se fosse possivel, conciliar a aten¢do dos que créem que
ESTE PRINCIPIO (A SABER: CADA UM E OBRIGADO A
PROCURAR O QUE LHE E UTIL) E O FUNDAMENTO
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DA IMPIEDADE E NAO DA VIRTUDE E DA PIEDADE”
(final do Escolio da P18 1V).

Com efeito, se cada um busca o melhor para si mesmo,
sem considerar que esse melhor é o que ha de comum com
sua natureza (e, “portanto, nada mais ttil a0 homem do que
o homem”), ESSA BUSCA PELO MELHOR ACABA NO
PIOR: NA INVEJA, NA VINGANCA, NO ISOLAMENTO,
etc.

Além disso, “quem se esfor¢ca sé por causa de uma
afeccio, PARA QUE OS OUTROS AMEM O QUE ELE
MESMO AMA, E PARA QUE OS OUTROS VIVAM A
SUA PROPRIA MANEIRA, age s6 por impulso e, por isso,
E ODIOSO, sobretudo, aqueles que tém outros gostos e que,
por isso, desejam também e fazem impulsivamente esfor¢o
para que os outros vivam a sua propria maneira” (Escolio 1
da P37 V).

A coisa ndo para de se complicar a ponto de Spinoza,
em nome de uma “diferenca de natureza” entre a espécie
humana e as outras, criticar a “efeminada misericérdia que
proibe matar os animais”.

No segundo Escélio, onde decide explicar o que havia
prometido na primeira parte (sobre O MERITO E O
PECADO, O JUSTO E O INJUSTO), ele diz: “Mas, antes,
devo dizer alguma coisa sobre o ESTADO NATURAL E
CIVIL do homem”.

Entao ele evoca o “SUPREMO DIREITO DA
NATUREZA” em virtude do qual o homem age de acordo
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com NECESSIDADES E UTILIDADES, sujeito as afec¢coes
que o levam a se esforcar para CONSERVAR O QUE AMA
E PARA DESTRUIR O QUE ODEIA, PRATICANDO A
VINGANCA COM AS PROPRIAS MAOS.

Como uma afec¢ao sé pode ser refreada por outra
afec¢do mais forte, e como os homens s6 se privam de causar
um dano por temor de um dano maior, entao é por isso que,
para fundar um estado civil (isto é, a cidade), OS HOMENS
PRECISAM RENUNCIAR AO DIREITO NATURAL COM
A CONDICAO DE QUE DELEGUEM A SOCIEDADE O
DIREITO A VINGANCA (A JUSTICA).

Observo ainda que o ESTADO CIVIL PRESERVA
CERTOS TRACOS INDELEVEIS DO ESTADO SOCIAL
JA NO ESTADO NATURAL (OU “SELVAGEM”), uma
vez que os primatas se agrupam: um desses inumeros
tragos essenciais que vigoram entre nos até hoje, seja em
pequenos ou em grandes grupos, E O FATO DA DISPUTA
INTERNA NEM SEMPRE SUPRIMIR (E ATE MESMO
FORTALECER) A ALIANCA CONTRA AMEACAS
EXTERIORES AO GRUPO. por exemplo, torcidas de times
rivais de um mesmo pais se unem pela selecao “nacional”
“Nagao” ¢ justamente uma nogao (institucional) que se vale
desse forte traco (instintivo).

O que eu realmente quis dizer com tudo isso é que, se a
ETICA esté para a MORAL como a EXPERIMENTACAO
estd para a EXPERIENCIA (ou como o MODO est4 para
o MODELO), entio é por isso que E COMUM E DE
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COSTUME MISTURAR A ETICA COM A MORAL:
AFINAL, E A DIFERENCA ENTRE A POTENCIA E O
PODER.

A POTENCIA NA ETICA CONSISTE NA ACAO
DO PENSAMENTO SOBRE AS PAIXOES E OS
VICIOS COMUNS A NATUREZA HUMANA, MAS O
PODER NA MORAL SE REFERE, AO CONTRARIO, A
DETERMINACAO PREVIA DO COMPORTAMENTO
DIANTE DESSAS MESMAS PAIXOES.

Ora, como vocé conseguiria SE LIVRAR de um vicio
sem uma paixdo ainda mais forte? Nao é a toa que as atuais
discussoes em torno da nogao de dependéncia (inclusive
quimica) ainda e sempre evocam o bindmio da ANSIEDADE
e da DEPRESSAO em contraponto & imbativel dupla do
AMOR e da FELICIDADE.

Mas, justamente, por mais que haja um PODER
ESTABELECIDO cujo MODELO DO MERITO
(obediéncia) e do pecado (desobediéncia) produza sua
propria molécula de serotonina (FELICIDADE COMO
RECOMPENSA), os homens permanecem IMPOTENTES,
SUJEITOS JUSTAMENTE AO PODER que os seduz
sobretudo pela IMAGINACAO.

O PODER NAO SERIA NADA SEM O DESEJO,
exatamente como o vicio e, no limiar, todo vicio decorre do
Vicio da moral e do poder.

Em outras palavras, POR MAIS QUE VOCE TENHA
EXPERIENCIA NO AMOR, PARA SENTI-LO DE FATO,
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E PRECISO EXPERIMENTA-LO DE NOVO, ISTO E,
COMO ALGO NOVO.

“Moral da historia™ a ética nao é moral assim como
tempo nao ¢ historia.

A OPOSICAO entre individuo e sociedade nio estd de
acordo exatamente com a distin¢ao entre estado natural e
civil, pois uma sociedade é também um individuo assim
como um individuo é composto de muitas partes.

E aqui que entra o antigo problema da PROPORCAO, da
CONVENIENCIA, do COMUM, da CONCORDANCIA,
do IDEM. Toda a rica trama da semelhanca no século XVI
destacada por Foucault... .

E também A PROPORCAO GEOMETRICA, A
IDENTIDADE LOGICA, O EQUILIBRIO FISICO, A
IGUALDADE MATEMATICA, A CONSERVACAO DA
ENERGIA - TUDO ISSO SUPOE A ESTATICA (como
mostrou Serres).

E curioso ainda observar que a PRIMEIRA FASE
de Humanitas, em Machado (Memobrias Péstumas), é
justamente a Estatica.

CIRCUNSTANCIAS DO CONTATO

“Os trés termos ou teoremas, stat, constat, instant,
formam uma sequéncia dialética. Duzentos anos de
filosofia acostumaram-nos a outra ordenacdo. (..) Mas
a dialética desaparecia, pois 0 movimento é o contrario
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mesmo, o contraditério do repouso. Seria preciso produzi-
lo. A sequéncia stat, constat, instant é, de outro modo, fiel
ao concreto, fisicamente exata. Existe primeiro o equilibrio
e o desvio. Juntos eles produzem fluxos, cuja soma esta em
equilibrio, mas apenas relativo, instavel. Essa sequéncia,
evidentemente, produz o tempo. Ela conserva, em cada
ponto, o desvio da estabilidade. (...) Estancias, constancias,
instancias, todas coisas da natureza, nisso que aparecem,
existem e se disseminam, sio instaveis. A UNICA
DIALETICA EXATA E A DA CIRCUNSTANCIA. (..)”
(SERRES, pp. 97-98).
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ETICA E TITICA?

Hoje é quarta-feira, 24 de setembro de 2020, exatamente
as 20 horas e 6 minutos...

H4 6 minutos, comegou a PRIMEIRA LIVE com
o autor do bestseller (como convidado) sobre o tema
“AGRESSIVIDADE EM COPY E LIMITE ETICO”

Nos primeiros segundos da live, o convidado diz:

“Eu confesso que a primeira vez que o
(anfitrido) propds esse tema eu achei meio
estranho porque ndo ¢ uma coisa que a gente...
pelo menos eu quando comecei a escrever
copy ficava pensando... cara, eu tenho de
aprender essa parada de ética né? (risos)
geralmente é uma das coisas que as pessoas
discutem mais quando estio aprendendo a
escrever copy...”

Mesmo assim, ele dd uma dica preciosa: TUDO
DEPENDE DA COMPETITIVIDADE DO NICHO...

O anfitrido acha que TUDO TEM A VER COM O
PRODUTO

Para mim, isso é mais do que suficiente para perceber a
diferenca entre os dois...
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Nesse sentido, me permita citar muito rapido: em
outra ocasido de live entre os dois, o anfitrido aconselha
ao copywriter ler copy COMO UM TOLO, e escreve isso
na tela compartilhada ao vivo, deixando a entender que o
copy escreve para tolos. Imediatamente percebo a expressao
corporal do convidado que, profissionalmente pausado e
contido, explica ao anfitrido que ele o convidado tem um
METODO DE LEITURA DE COPY, QUE DISTINGUE
A LEITURA PASSIVA E A LEITURA ATIVA. Isso foi s6
para ter uma nogao da diferenca entre a mentalidade e os
escrupulos de uns e outros...

O anfitrido entdo afirma: “Quero matar logo esse
assunto!”, e simplesmente diz que ndo quer tratar o tema pelo
ponto de vista juridico nem filoséfico, mas exclusivamente
pela sua propria experiéncia, pois “ética é uma questdo
pessoal”.

“Nao matando, ndo roubando nem traindo... Ah! O
resto ta tudo bem vai...”

“A unica coisa que eu penso sobre ética, verdade, bla bla
bla ... é entregar o produto, cumprir a promessa...”

Eles dizem, pronunciando em inglés, que ha uma
espécie de DEPARTAMENTO DE ETICA pelo qual passam
suas copys.

Assim o anfitrido escreve na tela compartilhada ao vivo:
“Estao abolidas as regras para escrever copy’, querendo
dizer que escrever copy ¢ um processo aberto, em evolugao
constante.
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Nesse momento, fiz meu primeiro comentario, dizendo
que existem regras sim, inclusive o livro do convidado ¢
sobre uma foérmula... Foi entdo que pedi que explicasse ao
anfitrido o conceito chamado A Inten¢do do Comandante
que esta no livro...

Ele pegou o gancho porque eu me referi ao seu livro,
mas o constrangimento s6 estava come¢ando, ndo para
mim, é claro, que estou finalizando exatamente hoje, no
dia da live sobre “AGRESSIVIDADE EM COPY E LIMITE
ETICO” o ultimo capitulo deste livro aqui sobre COPY E
ETICA, enquanto assisto e comento a live, “printando”
meus comentarios... ..como se eu pressentisse que eles
iriam DELETAR OS COMENTARIOS JUSTAMENTE NA
LIVE SOBRE ETICA!!

Entédo percebi que eu estou escrevendo o final deste livro
AO VIVO, pois daqui a pouco vou reproduzir aqui meus
comentarios que falardo por si e ainda me servirao como uma
copy para vender meu livio, APLICANDO A FORMULA
DA CARTA E INCORPORANDO PERFEITAMENTE O
TEMA DA LIVE: AGRESSIVO, MAS DE MODO ALGUM
ANTIETICO!!

Isso é o que eu chamo de perfeicio, quando O METODO
E O PROPRIO RESULTADO

Observei que dizer que tudo em matéria de ética se
resume a ENTREGA DO PRODUTO PROMETIDO ¢, no
minimo, antiético, pois NAO DIZ NADA SOBRE A ETICA
DA PROPRIA PROMESSA
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O problema ¢é que eles CONFESSARAM A IGNORAN-
CIA JURIDICA E FILOSOFICA logo nos primeiros segun-
dos da live, e nada pode ser mais perfeito para quem acorda
com a famosa frase de SPINOZA: “A IGNORANCIA NAO
E ARGUMENTO”

A coisa ficou ainda melhor, quando um tal de @... fez
um comentario direcionado a mim, que dizia: “Se vocé nao
gosta de copy sai fora!”

ISSO FOI TAO GOSTOSO!!

Pois entdo tive a oportunidade de pedir ao convidado
que comentasse sobre o conceito de INIMIGO COMUM
e DESCONEXAO que ele tanto explora em seu livro, e
respondi primeiro que a tentativa de me expulsar comprova
exatamente A DESCONEXAO...

Portanto, tive de ser mais agressivoe REIVINDICANDO
A ETICA onde ela deveria ser reivindicada... Observei que
essano¢io de INIMIGO COMUM e DESCONEXAQ éo que
explica o sucesso da POLARIZACAO EXTREMA, e que o
autor, sendo imigrante nos EUA e, mesmo relatando em seu
livro ter sofrido preconceito por conta do 11 de setembro,
mesmo assim usou e abusou do argumento CORRUPCAO
para “estabelecer os democratas como inimigos...” e portanto
vender a ideia de honestidade do Cheque Republicano...

Bem, estou escrevendo justamente um livro sobre COPY
E ETICA, eu disse, percebendo que coisa maravilhosa poder
COMPROVAR A URGENCIA DO MEU TRABALHO

COPYWRITER ATENCAO! E DISSO QUE VOCE
PRECISA!
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Ora, eu percebi que fiz um PRE-LANCAMENTO
AGRESSIVO E EXTREMAMENTE ETICO DE UM LIVRO
SOBRE COPY E ETICA JUSTAMENTE NA LIVE ONDE
O AUTOR DO LIVRO SOBRE O QUAL EU ESCREVO
ESTA PRESENTE FALANDO SOBRE AGRESSIVIDADE
E LIMITE ETICO

Como eu poderia deixar de observar, por exemplo, que
NAO EXISTE A PALAVRA ETICA EM SEU LIVRO?

Vejam como sao as coisas: passei toda minha vida
estudando filosofia, incluindo o tempo da faculdade, e estou
sem um centavo no bolso. Vejo a oportunidade de estudar
copy para tentar vender meu excelente trabalho com a bola
suica (@contatoconstante) e descubro que posso usar minha
formagdo académica em filosofia para contribuir com
TUDO O QUE EU TENHO DE LEGITIMO E MELHOR
PARA A SOCIEDADE EM QUE VIVO... E o que acontece?
O milionario ri da minha cara ao vivo, simplesmente me
ignorando. Mas esse ¢ um momento em que o documentério
O DILEMA DAS REDES também veio para “me ajudar a te
ajudar..”

Respondi depois aquele comentario que dizia “SAI
FORA!".. Eu disse: vocé foi preconceituoso e ignorante
comigo, mas isso tem solugao através do meu livro sobre
COPY e ETICA...

A essa altura, eu sabia que a coisa tinha se tornado
indigesta... Acho que eles ficaram paralisados, comegaram
a me ignorar e assim foi até o fim, respondendo perguntas
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fora do tema e SUMARIAMENTE me ignorando...
Encerraram a live e apagaram os comentarios.

No dia seguinte, fui la rever o video e comentei que eles
tinham apagado os comentarios...

Depois, ndo encontrei mais o video...

A seguir, reproduzo meus comentarios na ordem do
relogio (erros de digitagao e eventuais atropelos da gramatica
serdo indicados entre parénteses. Omito nomes proprios...):

20:13 nesse exato momento estou finalizando um livro
sobre o livro do convidado, tratando justamente da ética no
sentido filoséfico... vocés assistiram o dilema das redes???

20:30 explica a ele que existe a intengdo do comandante...
claro que existem regras, inclusive seu livro trata de uma
férmula

20:31 o problema aqui ¢ que vocés confessaram a ignorancia
em ética e a ignorancia nao ¢ argumento

20:38 Em seu livro aborda o conceito de Desconexao em
relacdo ao inimigo comum... isso foi usado como estratégia
de polarizagdo... politica e Publicidade tem tudo a ver...
vocés poderiam falar sobre
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4

20:43 dizer que ética é s6 uma questao de entregar o
produto é justamente a coisa mais anti ética (antiética) que
vocé poderia ter dito... por exemplo (;,) ele ¢ imigrante e
usou argumentos contra o imigrante... e ai (?)

20:44 ndo ¢ uma questdo de entregar produto mas como
o que vocé diz afeta a formagdo Inconsciente dos valores
morais

20:47 e ai vai ignorar a questdo ética justamente na live
sobre ética?? se ndo me responder, é falta de ética flagrante...
vamos ignorar esse cara que entende de ética

20:54 eu nao so6 gosto de copy mas li o livro da Carta... me
expulsar s6 confirma um dos pontos mais importantes do
livro que é sobre a desconexao... por favor(,) nao ignore
21:00 Voce ja assistiu O DILEMA DAS REDES?

21:01 por favor(,) poderia comentar sobre o conceito de
Desconexao e inimigo comum que esta em seu livro... (?) e

como vocé usou isso sendo imigrante

21:06 estou empolgado porque hoje estou finalizando um
livro sobre o livro...

21:07 e meu livro sobre o livro ¢ justamente sobre ética no
sentido filoséfico para copy...
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21:08 o titulo do ultimo capitulo é justamente ETICA E
TITICA? VOU (USAR) TUDO DESSA LIVE.. ESTOU
PRINTANDO TUDOOO.

21:12 se Hitler usou a técnica da falacia para convencer a
Alemanha a exterminar os judeus, devo usar a falacia na
carta de vendas??

21:15 vocés nao estao falando de ética, mas como ignorar e
driblar problemas éticos... entendeu? e vai até o fim assim...
o tema deveria ser outro...

21:20 vocé vai ter acesso a um mapeamento dos desejos e
das emogdes do ponto de vista ético... essa é a chave para
vocé nao passar mal na hora da inten¢do do comandante

21:27 @... vocé foi preconceituoso e ignorante... mas isso
tem solu¢do com a leitura do meu livro sobre COPY e
ETICA

21:37 ficou claro que ética para o convidado é uma palavra
estranha que nao consta inclusive no livro dele... e para o
anfitrido é entregar o prometido... por favor, estou errado?
me ajude a melhorar

21:41 essa foto ficou perfeita para o meu livro sobre COPY
E ETICA
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21:42 se temos de nos amar, nao é preciso que antes nos
odiemos? vao usar minha copy...

21:43 o livro é a melhor carta de vendas do mundo

21:44 mas ndo tem a palavra ética, sé isso... e 0 tema aqui é
esse

21:45 por isso achei falta de ética ignorar minhas perguntas
e observagoes que apesar de agressivas nao foram anti ética
(antiéticas)

21:53 e aproveitando pra chamar o convidado(,) que gosta
de malhar(,) a conhecer meu incrivel trabalho com a bola
sui¢a... o melhor do mundo de verdade... facil comprovar,
assista um video meu... estou estudando (...)

21:55 (...) estou estudando copy justamente porque tenho o
melhor trabalho do mundo com a bola suica mas néo sabia
vender... com o livro mudou tudo...

21:56 ja morei nos EUA mas adoro a lingua portuguesa
também

22:01 poxa (,) a live poderia (ter) abordado por exemplo a
questao de que one bilief é a crenga e ndo necessariamente a
verdade... (,) posso mandar meu livro pra vocé avaliar antes
da publicagao??
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22:02 mesmo assim parabéns pelo trabalho! vocés sao meus
mestres em COPY

22:05 a percepcao ¢ limitada pelo interesse, utilidade
e espago tempo.. o copy do @contatoconstante disse
justamente que (meu método) é um boi e ninguém vai ao
agougue comprar um boi

Esses comentdrios foram apagados, e isso quer dizer
explicitamente que ELES NAO QUEREM QUE VOCE
SAIBA DISSO

Entéo fui 1a novamente, depois da live, e escrevi isso:

Vocés apagaram os comentarios justamente da live
sobre ética... Falei que estou finalizando hoje um livro
justamente sobre Copy e Etica a partir do livro A Carta...
e vocés ignoraram... Isso foi especialmente anti ético
(antiético) porque o tema da live é agressividade e limite
ético... O convidado confessalogo no comego que ética é um
tema estranho pra ele e o anfitrido diz que ética é entregar
o produto prometido... Nao se da conta do que disse...
Nao se refere a ética da prdopria promessa... Nao é sobre
entregar produtos apenas mas como as idéias formam nossa
sociedade e qual a sua contribui¢ao nisso... Levantei varias
questdes interessantes que estdo no meu livro(,) que agora
comprovou ser realmente indispensavel nesse meio de Copy
onde muitos tomam a estupidez por inteligéncia... Tive uma
postura ética ao oferecer meu livro para o convidado ler
antes da publicagdo... Observei que fui agressivo mas nao
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anti ético (antiético), incorporando plenamente o tema
da live e usando justamente esses comentarios aqui que
vocés apagaram(,) mas eu Printei(,) para finalizar o ultimo
capitulo intitulado ETICA E TITICA?? Perguntei mais de
uma vez se vocés assistiram ao documentario O DILEMA
DAS REDES e fui sumariamente ignorado. Pedi muitas
vezes para o convidado comentar o capitulo de seu livro
que fala do inimigo comum e da desconexdo... Pois ele
mesmo sendo imigrante e sofrendo preconceito (inclusive)
pelo 11 de setembro, usou essa estratégia para fomentar
a polarizagdo... Isso sim é uma questdo ética! Disseram
também que onde trabalham hd o departamento de ética...
Entdo a pergunta é: essa live ou aquele livro passaram por
esse departamento? Expliquei que tenho um trabalho com a
bola suica diferente de tudo o que vocé ja viu mas como nao
consigo vender(,) entdo estou estudando vocés e li o livro de
tal forma que escrevi um livro sobre o livro dele falando da
ética como mapeamento dos desejos e das emogdes, sendo
uma coisa diferente da moral... Aproveitei para convidar o
convidado que gosta de praticar exercicios para conhecer
meu trabalho com a bola suica...Grande Mestre, vocé me
ensinou tudo o que eu sei até agora sobre Copy... Entdo vou
usar aquela técnica polémica mas poderosa de fechamento
(a técnica “de Hitler”): Ou vocé se torna meu inimigo e vou
usar isso de forma agressiva para vender meu livro sobre o
seu livro... Ou vocé se torna meu amigo e fica fera em ética
e bola suica também... Vocé estd no controle!
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A LIVE FOI APAGADA...

AGORA QUERO AGRADECER A VOCE QUE
VAI COMPRAR MEU LIVRO DESEJANDO QUE
OS PROFESSORES HOJE HUMILHADOS DESTA
NACAO POSSAM TAMBEM SER MILIONARIOS
TRANSMITINDO VALIOSISSIMOS SABERES COMO OS
QUE VOCE ENCONTROU NESSE LIVRO!

F JUSTO?
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PROXIMO PASSO

A depender do sucesso deste livro, langarei mais dois
livros, fechando uma trilogia...

O préximo serd sobre o que eu chamei aqui de
CORAGCAO SELVAGEM, a parte submersa do iceberg de
desejos e emogdes...

Sobre o terceiro livro ainda néo tenho certeza, mas intuo
que seja algo sobre UMA NOVA GERACAO DE COPYS?
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CONSIDERACOES FINAIS

No documentario O DILEMA DAS REDES, grandes
génios de empresas como Google, Youtube, Facebook,
Instagram, Twiter e outras NAO souberam responder a
PERGUNTA OBVIA:

“QUAL O PROBLEMA?”

Mas eu sei responder com uma palavra:

AUTONOMIA, eis o problema e, portanto, também a
solugdo.

Eu sei disso porque ja venho estudando o tema da
ESCRAVIDAO MODERNA hé muito tempo...

O que os génios percebem é que a COISA FUGIU AO
CONTROLE, mas néo foi uma coisa que fugiu ao controle...
FOI O PROPRIO MECANISMO DE CONTROLE QUE SE
TORNOU AUTONOMO COMO UM FRANKSTEIN

FRANKSTEIN E FILHO DA AUTONOMIA

Entio, se o0 problema estd na ALIENACAO DO POVO,
FALTA UM POVO

E aqui que entra a RESPONSABILIDADE DA MIDIA
E DA POLITICA

O problema é ético porque envolve a PRODUCAO
de desejos, emogdes e pensamentos, através da
MANIPULACAO DA MENTE HUMANA
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Assim, diante do FRAKSTEIN chamado INTERNET,
cada um de nés pode contribuir para a SOLUCAO ETICA,
pois existe AUTONOMIA DA MAQUINA...

Nao podemos simplesmente dizer DELETE SUAS
REDES SOCIAIS

Mas temos de dizer FACA OUTRO USO

Os copiwriters sao os DONOS DA PALAVRA nesse
mundo digital e por isso ¢ URGENTE ESCREVER PARA
ELES! E eu sé conseguiria ser ouvido, se aprendesse um
pouco sobre copy...

Como os copiwriters léem cartas de vendas, ESCREVI
UMA CARTA DE VENDA QUE E TAMBEM UMA
CARTA DE AMOR, alertando sobre a PRODUCAO DO
INCONSCIENTE e para A FORCA DAS PALAVRAS
NESTE MUNDO QUE FICARA PARA SEUS FILHOS E
NETOS... VOCE TEM ESPERANCA?
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Como niao se trata de um trabalho académico, vou
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HA UMA VENDA NOS OLHOS DE QUEM COMPRA
e-book

Este livro foi composto no formato 15,0 x 21,0 cm, fonte
Minion Pro (texto principal) Calibri (titulos), em novembro
de 2020.
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